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Chancen. 
Mobile überholt Desktop. 
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Herausforderungen. 
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Kanalvielfalt. 
Zunehmender Aufwand. 
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Technologien. 
Rasante Weiterentwicklung. 
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Inhaltspflege. 
Steigender Aufwand. 
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Mobile Strategie.	





Business Case. 
Macht „Mobile“ uns als 
Unternehmen erfolgreicher? 
 

10 Fachtagung. Börse. Mobile. Namics. 



Mobile Strategie. 
Was. Wo. Wie. Wann. 
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9 Goldene Regeln 
für Ihre  
Mobile Strategie.  



13 Fachtagung. Börse. Mobile. Namics. 

Rule #1 
Same same but different. 
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Rule #2 
Business Case first! 
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Rule #3 
Nahtlos über alle Kanäle. 



Rule #4 
Externe Plattformen nutzen. 
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Rule #5 
Messen und analysieren. 
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Rule #6 
Mobilisieren statt miniaturisieren. 
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Rule #7 
Bestehende Systeme nutzen. 
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Rule #8 
Bei jedem Relaunch an Mobile 
denken. 
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Rule #9 
Minimale Nutzbarkeit 
sicherstellen. 
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Goldene Regeln. 
 

#1 Same same but different. 
#2 Business Case first! 
#3 Nahtlos über alle Kanäle. 
#4 Externe Plattformen nutzen. 
#5 Messen und analysieren. 
#6 Mobilisieren statt miniaturisieren. 
#7 Bestehende Systeme nutzen. 
#8 Bei jedem Relaunch an Mobile denken. 
#9 Minimale Nutzbarkeit sicherstellen. 
 



Vielen Dank! 
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