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Ausgangslage (dieser Konferenz)

» Sie kennen Ihre relevanten Suchbegriffe

» Sie setzen möglicherweise schon Online-
Werbeformen ein und nutzen Landeseiten

» Sie haben geeignete Texte mit der richtigen 
Suchwortdichte

» Wie weiter?
– Ihre eigene Site (resp. Ihr CMS) 

suchmaschinentauglich implementieren
– Ihre eigene Site für Suchmaschinen optimieren
– Die externe Verlinkung optimieren (ohne und mit 

Weblogs)
– Den Effekt (oder lieber den Erfolg) messen
– Die unerlaubten Grenzen kennen



Meine Abgrenzung zum Ersten:
On-Page-Kriterien



Meine Abgrenzung zum Ersten: Off-Page-Kriterien
( eigene Session „Linkbuilding-Strategien“)



Meine Abgrenzung zum Zweiten:
Drei Begriffe

» Suchmaschinen-Marketing (SEM)
– Massnahmen, die dazu beitragen, dass 

Webseiten in Suchmaschinen bei einer 
Suchanfrage gut gefunden werden

» organisches Suchmaschinen-Marketing
(= Suchmaschinenoptimierung, SEO) 

– Massnahmen am eigenen Angebot, um die 
Platzierung/Rangierung zu verbessern

» bezahltes Suchmaschinen-Marketing 
(=Suchmaschinenwerbung, Paid Placement 
und Paid Ranking)

– Kaufen von Platzierung und/oder Rangierung 
des eigenen Angebotes in Suchmaschinen



Zielsetzung

» Sie kennen die fünf wichtigsten Anforderungen 
an Ihr Angebot, um gut zu funktionieren

– für öffentliche Suchmaschinen (à la google)
– für Ihre Portalsuche (Site-Serach)

» Sie wissen, wie Sie die Erfüllung der 
Anforderungen testen können

» ODER: Sie haben nach meinem Beitrag alle 
Infos für eine optimale Website-Architektur ;-)



Was ist wichtig?



Ein Tag im Leben einer Suchmaschine...

i.
Crawling/ 
Spidering

Download und 
Speicherung 

aller Dokumente 
der Kollektion

ii.
Erstellen 

Index

Erstellung einer 
effizienten 

Datenstruktur für 
die Suche

iii.
Benutzer-
anfrage

Finden passen-
der Dokumente 

auf eine 
Benutzeranfrage

iv.
Ranking der

Resultate

Präsentation der 
Treffer in der 

richtigen 
Reihenfolge



Wichtig beim Crawling/ Spidering [i]

» Vollständigkeit
– Ziel: Möglichst alle Seiten Ihres Webangebotes

sollen vom Crawler der Suchmaschine besucht 
und heruntergeladen werden

» Selektivität
– Ziel: Die für Sie wichtigen Seiten sollen auch für 

die Suchmaschine wichtig sein (resp. die Kräfte, 
die Sie haben, sollen konzentriert wirken)

– Ziel: Es gibt gewisse Seiten, die wollen Sie 
nicht in den Suchmaschinen haben

» Aktualität
– Ziel: Sie wollen aktuelle Versionen Ihrer Seiten 

in den Suchmaschinen sehen
– (auch: Wie entferne ich alte Seiten aus der 

Suchmaschine?)



Wichtig bei der Trefferliste [iv]

» Trefferzitat
– Ziel: Die Darstellung des Treffers in der 

Trefferliste soll ansprechend sein

» Rang
– Ziel: Die von Ihnen für einen Suchbegriff 

bevorzugte Seite soll so auf der Trefferliste so 
weit oben wie möglich stehen



Vollständigkeit



Was macht der Crawler: Download und 
Speichern Ihrer Website

» Die Suchmaschine muss die Gesamtheit der 
Information kennen (= Kollektion)

– Crawler / Spider
– lädt und speichert HTML jeder Seite (Base Page Download)
– extrahiert alle Links drin
– folgt sämtlichen Links rekursiv

– Startpunkt: Früher per ‘Add-URL’-Formular (heute eher 
durch Rückmeldung von Toolbars, Deskbars etc.)

– Bei Google ist explizite Angabe des Crawlspaces möglich 
(http://www.google.com/webmasters/sitemaps/)

» Bei gewissen „Konstellationen“ kann der Crawler die 
Aufgabe des „Zusammentragens“ nicht lösen (oder will 
nicht – Crawler sind faul)



z.B. Links nicht (einfach) als Link 
erkennbar

JavaScript abgestellt



z.B. Keine Links aber ein Formular



z.B. Zu viele/komplexe Queryparameter

» http://www.siemensmedical.com/webapp/wcs/stores/servlet/Category
Display?categoryId=12752&langId=-11&catalogId=11&storeId= 
10001&catTree=100001,12781,12752&overviewId=12752&userviewI
d=12814&parentName=Computed+Tomography&level=0



Tipps: Vollständigkeit

» Die Site funktioniert (auch) ohne JavaScript

» Die Site funktioniert (auch) ohne Cookies

» Alle Seiten haben eingehenden Links in HTML
(kein gif/flash o.ä.) oder: alternative Verlinkung über Sitemap

– Keine Navigation in serverseitigen Image Maps

» Formulare
– zusätzlich Linklisten für die Zielseiten
– Gastzugang (ohne Login) mit Link in HTML

» „?“, „&“, „$“, „=„, „+“, „%“ in der URL vermeiden / verstecken

» Jeden Inhalt gibt es nur unter einer einzigen URL (auch kein 
Sprachzwang)

» keine clienseitige Redirection und serverseitig nicht mehr als 2

» für Suchmaschinen relevante Inhalte (auch) ohne SSL anbieten

» robots.txt und „META INDEX“ im Griff



Vollständigkeit testen ist einfach!

» Die Suchmaschine sagt Ihnen, wie viele Seiten indexiert sind

» Im Webserver-Log steht es drin
Spider-Besuche 

 Browser Hits % von 
Gesamt 

Sitzungen 

 1 Googlebot 12,201 9.04% 4,417
 2 FAST-WebCrawler 11,897 8.82% 1,067
 3 Cosmos 3,366 2.49% 698

 9 KIT-Fireball 304 0.22% 114
 10 search.ch V1.4.2 (spiderman@search.ch; 

http: 
70,157 52.02% 92

 11 Scooter-W3.1.2 7,164 5.31% 80
 

An das Ende der Liste klicken



Selektivität



Grundidee der Selektivität

» Es ist nicht immer Ziel, mit allen Seiten in den 
Suchmaschinen vertreten zu sein, aber mit den 
Wichtigen

» Ausschliessen sollten sie (auf jeden Fall)
– Testsysteme
– Administrative Seiten (wie Logins)
– Duplikate

» Zudem Konzentration bei der 
Verlinkungsstrategie



Zwei Möglichkeiten des Ausschluss

» Kennzeichung im HTML (clientseitig)
(http://www.robotstxt.org/wc/meta-user.html)

» Kennzeichung auf dem Server in der Datei /robots.txt
(http://www.robotstxt.org/wc/exclusion-admin.html)

– Beispiel: http://blog.namics.com/robots.txt



Alte Seiten aus dem Index entfernen

» Situation: Eine alte Seite die es auf der Site nicht 
mehr gibt, ist im Suchmaschinen-Index noch drin

» Für die Entfernung nicht gut
– Redirect auf eine besser Seite (HTTP Status 200)
– erklärende Seite ausliefern (HTTP Status 200)

» Gut ist (Beispiel http://google.com/gibts-nisch)
– eine erklärende oder behebende Seite ausliefern 

(mit HTTP Status 404 und mind. 512 Bytes gross)



Tipps: Selektivität

» Bestimmen Sie, mit welchen Seiten Sie NICHT in den 
Suchmaschienen vertreten sein sollen

– Berücksichtung bei der Verlinkung(sstrategie)
– Ausschluss mit <meta name=„robots“…>

» Behandeln Sie den Fall alter Seiten korrekt

» Testen Sie, welche Seiten in der Suchmaschine drin sind



Aktualität



Aktualität?

» Ziel der Suchmaschinen wäre es, immer den aktuellen 
Zustand des Internets abzubilden

» Recrawling (fragen Sie Ihr Webserver-Log)
– Realität 1: Zyklisch alle 4-6 Wochen
– Realität 2: Google nach Relevanz (evt. mehrmals täglich)
– Realität 3: Ja nach Popularität und Änderungsfrequenz  

(evt. mehrmals täglich)
– Realität 4: Bei Benachrichtigung der Quelle selbst (insb. bei 

Weblogs)

» Verschiedene Indizes
– Die Suchmaschinen beantworten die Anfragen aus 

verschiedenen Indizes. Typischerweise aus einem 
„grossem“ und aus mehreren differenziellen...
...deshalb können Trefferlisten auch abweichende Resultate 
zeigen



Beispiel: Verschiedene Indizes



Tipps: Aktualität

» Machen Sie alles andere richtig (insb. damit die 
Site eine gute Reputation hat)

» Publizieren Sie auf den Seiten, die aktuell sein 
sollen, regelmässig Inhalte

» Publizieren Sie gute Inhalte, die häufig gelesen 
werden

» Nutzen Sie Weblog-Mechanismen ( eigene 
Session „Wie Blogs Ihr Ranking verbessern“)



Trefferzitat



Das Trefferzitat hat einen grossen Einfluss auf 
die Auswahl des Suchenden



Was steht im Trefferzitat?

HTML 
Page Title

1) Zitat aus dem Seitentext
[oder 2) META Description;
oder 3) Feed (RSS / Atom);
oder 4) aus einem Verzeichnis
wie dmoz.org]

URL der 
Zielseite



Tipps: Trefferzitat

» Sprechende Seitentitel (mit Suchbegriffen drin)

» Sprechende URLs (mit Suchbegriffen drin)

» Inhaltsbereich (grundsätzlich)
– kein HTML frameset
– valider XHTML Code ohne HTML-Tabellen zu 

Layoutzwecken
– Aussagekräftige Code-Struktur: H1 zeichnet die 

wichtigsten Titel aus
– (nur) <meta name="description... pflegen

» Besuchen Sie die zu optimierende Seite mit einem 
Textbrowser wie Lynx

– und/oder kopieren Sie Sites die es gut machen

» Testen Sie in den Zielsuchmaschinen...



Rang



Prinzip: On Page

» „Ich versuche den Inhalt der Trefferseite zu verstehen 
und die darin enthaltene Suchbegriffe zu gewichten.“

» Dann einen Vergleich mit der Sucheingabe: Tf-idf

» Extraktion von für Nutzer relevante Merkmale eines 
Dokumentes

– Dokumenttitel (Dokumenteigenschaft, HTML-Seitentitel)
– Dateinamen / URL
– Titel, Legende, Fliesstext, Beschreibung von Bildern und 

Illustrationen etc.

» Gewichtung
– Auffälligkeit (Platzierung, HTML-Tags)
– Häufigkeit = Anzahl und Dichte = relative Anzahl
– Wortabstand (Phrase Match)



On Page – Beispiel



Tipps: Rang (On Page)

» Alle Informationen in HTML codieren

» Suchbegriffe für User sichtbar auf der Seite 
anbringen

– an auffälligen Orten
– URL (http://ihrangebot.ch/reisen/mexiko/preise.html)
– Page Title
– H1, H2
– weit oben auf der Seite („Das Wichtige zuerst“)

– guter Anteil am Textkorpus (3-5%)
– (nur) <meta name="description... pflegen

» Wortbeugungen sowie Einzahl & Mehrzahl 
berücksichtigen ( Session Suchbegriffe)



Prinzip: Off Page (Reputation)

» „Ich versuche (zusätzlich) die Verlinkung der 
Zielseite und den Kontext der Verlinkung zu 
verstehen“

» Wie wissenschaftliche Papers: Je häufiger 
zitiert, desto bedeutender = Reputation

» Modell des „Random Surfers“

» Besitzer einer Site kann dies schlechter 
beeinflussen (fairer?): Weisse Schrift auf 
weissen Grund

» „Grosse“ Algorithmen: Page Rank (Google) 
und HITS



Off-Page-Beispiel: Page Rank (Google)

» Je populärer die verlinkenden Seiten selbst, 
desto höher die eigene Popularität

PS: Linkkontext (Anchors) werden der Zielseite 
zugerechnet!
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Tipps: Rang (Off-Page)

» Viele eingehende Links auf das eigene Angebot sammeln 
Partnermanagement ( eigene Session „Linkbuilding-
Strategien“)

» Auf den Linkkontext (Anchor resp. den umgebenden Text 
des Links achten)

– NICHT: Unsere Reisen nach Mexiko… mehr Informationen
– Aber: Hier finden Sie unsere Mexiko-Reisen
– Gilt auch für ALT-Attribut von Bildern (besser keine Bilder)

» Klickpfade kurz zu halten (Verbessert die Übertragung 
von Reputation)

– Seiten mit einer hohen Reputation und mit weniger 
abgehenden Links sind mehr wert

» Mehrere Links ab derselben IP-Adresse sind nicht viel 
Wert, solche ab demselben IP-Subnetz auch weniger als 
solche von Sites, die „weit auseinander liegen“( eigene 
Session „Linkbuilding-Strategien“)



Abschluss



Zusammenfassung

» Ein sehr gutes Regelset für organische 
Suchmaschineoptimierung ist die Einhaltung 
der Web Content Accessibiility Guidelines 
(Regeln der Behindertentauglichkeit)

» Oder: Saubere Handarbeit mit einer guten 
Verlinkung und OHNE technische Höhenflüge

» Oder: Halten Sie die genannten Regeln ein

» Zum Schluss: Zunehmend fokussieren 
Suchmaschinen auf Popularität. Das bedeutet 
für Sie: Erstellen Sie häufig Inhalte, welche 
viele Menschen gerne lesen. Das ist die Beste 
„Optimierung“



Weitere Informationen

» Regeln der Behindertentauglichkeit
– WCAG: http://www.w3.org/WAI/
– Testmethode: http://namics.com/wai

» Lynx (Textbrowser)
– http://lynx.browser.org/

» Informationen zu Websuche und SEO+SEM
– http://blog.namics.com/seosem/
– http://www.kso.co.uk/de/tutorial/
– http://searchenginewatch.com/
– http://www.searchengineshowdown.com/
– http://www.searchenginejournal.com/

» Informationen zu Enterprise Search
– http://blog.namics.com/information_retrival/



Bern, Frankfurt, Hamburg, München, St. Gallen, Zug, Zürich

blog.namics.com

Besten Dank für Ihre Aufmerksamkeit
(Download: http://blog.namics.com)

Mittwoch, 15. März 2006

Jürg Stuker
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