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Ausgangslage und Zielsetzung

» Traffic Uber Suchmaschinen ist sehr wichtig und wird
zunehmend wichtiger

— Benutzerverhalten
— Differenzierteres Angebot an ,Finddiensten®
— Wettbewerb der Suchmaschinen

» Suchmaschinenwerbung (gegen Geld) ist ein Weg —
Besser gefallen mir organische Anséatze

» Web 2.0 ist in einigen Aspekten sehr suchmaschinen-
freundlich

» Am Ende dieses Vortrages verstehen Sie aktuelle
Entwicklungen im Web auch als Vorzuge, um
Suchmaschinen besser flr lhre Ziele zu nutzen

1l 1 21 | wwwnamics.com |
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Agenda

>

\4

Wichtigkeit von Suchmaschinen

>

\4

Suchmaschine — das unbekannte Wesen
» Web 2.0 und Vorteile in Suchmaschinen

» Fazit

1l 1 == 1 | wwwnamics.com |
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Wichtigkeit von Suchmaschinen.
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Private Internetnutzung in Deutschland, Q1/2005
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Nutzung im
Durchschnitt 61%

Taglich 50%

Mind. einmal die
Woche 32% (kumul.)

Quelle: http://www.destatis.de/informationsgesellschaft/
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Private Computernutzung in Deutschland, Q1/2005

PC-Nutzung im 1. Quartal 2005 » N U'[ZU ng |m
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Grunde far Internetnutzung 2005 in der Schweiz

Internetnutzung in der Schweiz nach Nutzungszwecken, 2006 (A pril 05-Sept. 05)
Basiz: EMK (Mind. ein Mal pro Woche Mutzung des Internets fir die jeweiligen Jwecke)
Fiir E Maik

Zum Benutzen won
Suchmaschinen
Zum Lezen von tages aktuallen

Machrichte M euws
F iir F ahirplan auskiintte

Zum Abrufen wvon Afkeln Jus
Zeitungen ader Zeikchriften
Fir Interneth anking
Online-Banking

Zum Runterladen

wvan Programmen

Zum kauf won Produkten
oder Dienstleiztungen

Zum Abrufenwon
Stellenangeboten

Fiir Irformationen

lber Borsenkurse

B Internetnutzung taglich
oder fast taalich

I Internetnutzung mehrmals

Zum Online-Spielen®Zamen

Zum Abrufen

wan M ehnungs angeboten
Fir die Teilnahme an
Online Auktionen

Zum Abrufen

wan Autoangeboten

0%

Quelle: M EMF

in derWoche

Internetnutzung ungefanr
ginmal in der Woche

B0% a0%

= BF S

Quelle: WEMF, Bundesamt fur Statistik, http://www.bfs.admin.ch/
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Zusammenhang Suchmaschinennutzung und
Kauf 2005 in den USA

Roughly half of online buyers make a related
search before their purchase

Apparel  Computer Sports & Travel
HW Fitness

% of Buyers
in 12 Weeks Pre-Purchase

® No Relevant Search B Relevant Search

Flgu re 1 0 Source: DoubleClick Performics and comScore Networks, “Search Before the Purchase” report, 2005

Quelle: WEMF, http://www.doubleclick.com/

1l 1 s ! | wwwnamics.com |
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Informationsquelle vor Produktauf 2004 in UK

» Welche Informationsquelle ist wichtig vor dem Kauf
eines Produktes oder einer Dienstleistung?

Search engines-
Personal recommendations
Websites of well known brands
Websites of well known retailers
Price comparison websites ;
Reviews/opinions on the internet written by experts
Customer opinions/reviews on websites
Product information in shops -
Content provided by your Internet Service Provider -
Television
Newspapers/magazines -
Salespeople in shops | ‘ , | ‘ ‘ ‘ | %
O 10 20 30 40 50 60 /0 80

Quelle: Henley Centre / AOL 2004, http://www.aolbrandnewworld.com/

1l 1 9 1 | wwwnamics.com |
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Suchmaschine — das unbekannte Wesen.
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Ein Tag im Leben einer Suchmaschine...

. 1. 1. \2
Crawling/ Erstellen Benutzer- Resultate
Spidering Index anfrage

Download und Erstellen einer Finden passen- Prasentation der

Speicherung Datenstruktur fir der Dokumente Treffer in der
aller Dokumente die effiziente auf eine richtigen

der Kollektion Suche Benutzeranfrage Reihenfolge

Mehr Informationen: http://blog.namics.com/seosem/

N e r——
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Das einzig wirklich schwierige ist das Ranking
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Was heisst ,relevant”?

—

%D ldufer, - Google-§ ¥ | Gufer - Wikipedia - Mozilla Firefox

File  Edit Wew Gd Fle Edit Wiew Go  Bookmarks  Tools  Help  delicioous

<Z| - LDJ - @ <ZI - |:> - l%l I:I @ TAG @ - |\'¢' http: fide. wikipedia, orgwikilL % C 3% A4ufer V| @ co “Q, |

2 Anmelden ~

Artikel Dizkuz=ion Seite hearbeiten “erzionenfAutoren

Die Kandidatur fiir die 'Wahl des Kuratoriums der Wikimedia Foundation 15uft.

Laufer

Goog

Web ek Der Begriff Laufer bezeichnet
LAufer %ﬁ%ﬁ%ﬁ%} = einen besonderen Teppich, siehe Laufer (Teppich)
Whaur.deﬂeppi Nawigation = eine Position des Stellers beim Yolleyball
L e = eine Person, die eine Disziplin einer Laufsportant ausibt
Wﬂeckermann.t = Uber Wikipedia = eine altmodische Bezeichnung fir eine Spielerposition beim Furtball
= Themenportale = eine Figur im Schachspiel, siehe Laufer (Schach)
LAUFER & 7§ = “onabis 2 = einen schnellen Fulboten (siehe z.B. Lauferbrunnen)
s a0 = Zufdliger Arikel . -
Die Laufer&Gutenbd = einen Teil eines Wankelmotors
Organigationshedary Mimachen = einen Bauteil einer Turbine
piwerllastite eyl Y. = einen Bauteil von elektrischen Waschinen -
Proiekt Laufer |1 * pHikpesiciorc] = den oberen (sich drehenden) Miihlstein
Laufer | Anders rei : ;?:;Z;ndemngen = eine Kurzform fir Lauferschwein (Hausschwein won 5-25kg)
gelegenen Landstra = eine Bezeichnung fir eine Hilfskraft in der Gastronomie, der z. B. die Bars mit Ware beliefert. (‘commis’
wheww. projekt-lasufer] Suche = die Bezeichnung fir einen Tropfen, der aufgrund zu groler Farbdicke [4uft

| = im Mauerwerk einen Stein, der langs zur Mauerrichtung verbaut ist, siehe Backstein; Pendant zu Binder

= eine Reihe gleichdicker Pllastersteine die der Lange nach entlang eines Hochbordsteines liegen Gossenlaufer

ein muskelgetriebenes Reiserad fir ein oder zwei Personen. Siehe auch wwew projekt-lasufer. de &
waagerechtes Laufelement eines Kranes (Kurzform von Laufkatze)

Laufinfo - die Se |
Die Seite fir uns L3
weaewy laufinfo des - 3

Werkzeuge

® Links auf diese Seite ) _ . ]
gine Firma fir Bdroartikel in der Mahe von Hannower

Laufer (Schach .

T - Pa B Ancderungen an
U Beqinn einer erlinkten Seiten

Dane Done - .I

1l 1 = | wwwnamics.com |



Sucher

Kollektion

namics

Vier Anséatze zum Relevanzranking

1. On Page 2. Off Page 3. Mehr vom 4. Mehr Gber den
(Reputation) Suchenden wissen  Suchenden wissen

Web Images Web |mages Web Imanges Web |mages

|namics |[ Search ] |namics |[ Search ] _ namics |[ Search ]

g

T =
T 1|4

1L1= 1T
T =

s

Mehr Informationen: http://blog.namics.com/seosem/

WWW.Nnamics.com I
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Web 2.0 und Vorteile iIn Suchmaschinen.
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1. Internet-Suchmaschinen finden ,nur” die
exakte Schreibweise

-
-

o
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Die Sprache der User (1 von 2)

» Durch Nutzer geschriebene Inhalte (User Generated
Content) sprechen deren Sprache...

...und sind keine Marketing-Floskeln

Knochen 4

Handy Motorola
Klingelton-Erzeuger

Razor :

Mot Mobiltelefon ggm

oto Quasselstick

Natel Mobile

Taschentelefon TeIeMOb”fon

V3 Cell Funktelefon

Unterwegsquatsche

1l 1 o | wwwnamics.com |
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Die Sprache der User (2 von 2)

» Durch Nutzer geschriebene Inhalte (User Generated
Content) sprechen deren Sprache...

...und nicht nur ,nach Duden*

Google kennt 598

Varianten um

, Britney Spears” zu
schreiben...

Quelle: http://www.google.com/jobs/britney.html

1l 1 . ! | wwwnamics.com |
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2. Je haufiger ein Inhalt (von ,guten Seiten®)
verlinkt ist, desto besser ist seine Reputation
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Weblogs und Syndikation: Quelle vieler
Verlinkungen (1 von 2)

namics Weblog - Mozilla Firefox

File Edit ‘“iew Go Bookmarks Tools  Help  delicio.us

(:El - [_:) - I_:I @ TAG @ - |-¢’ http: f{blog. namics .comf

B~ 0w G |

namics Weblog

22.08.06

I Weshalb Phishing funktioniert

Phizhing, die Kunst vertrauliche Daten durch Tauschung zu ergaunern -
beizpielsweize mit E-Mails -- ist immer wieder in der Presse. Gestern auch im
Fernsehen am Beispiel der iigros Bank, welche nach Aussage won 10vori0 das
E-Banking prompt abstellte um ihre Kunden zu schitzen,

Anbieter von Online-Dienstleistungen missen sich wohl an die folzenden zwei Sachen
gewihnen, Erstens wird ez immer weniger zeitlich abgegrenzte Phishing-Attacken
geben, da diese dauernd laufen. Und zweitens werden die Angriffe noch raffinierter
-- ich warte auf dem Tag an welchem eine installierte, in krimineller Absicht
geschriebene Browser Erweiterung, sich in den Dialog mit der Bank einschaltet.

Bevar wir uns in die Diskussion der Abwehr stirzen (die Ziemlich offensichtlich ist],
lege ich den folzenden Artikel von auf Rachna Dhamija, J. 0. Twgar und Marti Hearst
auf den Tisch: "[pdf, 87T0KE] Why Phizhing Works"

Mt der Hilfe van Test realer Phishing-Attacken wurde empirisch festgestellt, auf was
Uszer achten und auf was nicht, Sehr spannend und hier ein drei zentralen Punkte:

- 5won 22 Testern schauen nie auf die Adresszeile oder auf den Rest des Browsers

- 13 won 22 Testern achten nie auf https/550

- gine gut gemachte Phizshing-Site eines Bank-Logins (mit zwei "' anstelle eines "w' im
Dominennamen) wurde won Ober 90% der Tester als vertrauenswiirdig eingestuft
[darunter User die 90 5td. pro Woche mit Computer arbeiten)

Eine spannende Realitit,

Autor Jirg Stuker um 19:42 | Permalink | Kommentare (18] | TrackBacks (0

21.08.06

Irgendwie scheint es allen mal zu passieren: Toutes nos
excuses

B 0w 0

[] Match case

Personliche Stimmen und Meinungen von namics Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern.

Homepage der namics
Sharepoint Weblog

Aurtoren
* Mharcel Albertin

+ Urs Bucher

+ Andreas Fischler
# Thomas Link
+ PRaoland Schénholzer

laut www.technorati.com
17 Mal direkt verlinkt
plus einen Artikel in
der Gratiszeitung
, Heute" :-)

= lirg Stuker
+ fharkus Tressl

namics bei fickr.com

KALEHMDER

August 2008
50 Mo Di Mi Do Fr 5a

Dong

1 | 20 ]
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Weblogs und Syndikation: Quelle vieler
Verlinkungen (2 von 2)

File  Ef

ooglel

1

H

File:

Ediit

File:

Coo

Blog Search i

Edit  Yiew

Blog Sear

Published

Last hour
Last 12 hours
Last day
Past week
Past month
+Anytime
Choose Dates

Technonati Search: nette unterstiitzung - Mozilla Firefox

File

€ > 800

Home - Popular -

L2 Technorati’

Edit Yiew Go Bookmarks Tools

Discover - Favorites

@ Pluto demoted:
BLOGOSPHERE AGHAST!

ﬁ Entertainment
Q Life
@ Sports

Help

TAG @'

- Watchlists

mneﬂe unterstiitzung

Home [ Search !/ Results for nette unterstiitzung

del,icio.us

http:f feaa technor ati. comfsearch/nette s 20unter st %C 3%E V| @ 6o |Gl, |

I in blog posts A4 ISearch.

v |0 in | German (De

654 results from | all blogs v | with | any authority

Irrfahrt zum lkea

3 hours ago in Blue's World - © Ho blogs link here

Mach langem Uberzeugen meiner Mutter, dass ich unbedingt eine
Schlafeauch fiir Gaste brauchte, ... zum Ikea am anderen Ende der
Stadt gefahren! Aber immerhin fanden wir 2 nette Schlafcouchs
(was ist

» Show details

. Q Business - Eine ganz nette Unterstiitzung zum Wochenstart
Subscribe: - 11 hours age in namics Weblog by jstuker - © 165 blogs link here
10 results Ei’] Tech (efunden via Bloggingtorn). Brasilianische (Philips) Cheerleaders L
Atorn | RSS fir namics! Hier die anmitierte Version (bendtiot Flash). [ namics
100 results lb Mest Popular Cheerleaders] Zu finden unter wwaw.olaaa.com.br. PS: Und wo ist
Atom | BSS die Yersion mit den Californian Dreambaoys {oder so )
' My Favorites » Show details
SONIC REIGN Interview
Mentions hy Dl\' 1 day age in Darkness.de Online Magazin - © 2 blogs link here
SOMIC REIGN Interview Pasted in Interviews on August 27th, 2006 [
German (Deutsch) posts that contain hitp:fsovereignty-productions defhandsigtrsonic_reign jpg] SOMIC REIGN haben mit “Raw Dark Pur
nette unterstitzung per day for the last groRartiges Album herraus gebracht. lch michte jett nichtviele Worte verlieren, ausser euch ans He
l 30 days. » Show details
q 10
u Eine Wohnungssuche
Woche 5 2 days ago in Griine Kreise... - © § blogs link here
n@ Glicklicherweise bin nichtich es, die ein neue Wohnung sucht! lch mag meine Wohnung und noch ¢
_— Auszug nach ... wieder das Immobiliengen durch, ja jal Achja - gesucht wird eine nette 2-Raum Alths
B Mash| 1] )
mssL/] Jul'30 £ug 13 Aug 2 RShowldetsil=
suithen]
Wes = Kurzes Update
Technorati Tools 2 days ago in Love Life - © Ho blogs link here
0Ok, ich seh schon: es kastetvor allem Zeit, Blogs zu schreiben. Dahei kinnte ich wahrscheinlich wirl
| Become amember! . . o . . .
e e e e etwas reinstellen... Naja, Zeitistwie immer knapp, und da kommt das Bloggen irgendwie ganz am E %
5 Fin < | >
Done Done Done Done o ]

1l 1  a | wwwnamics.com |
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3. Die auffallige Platzierung von Suchbegriffen ist
gut fir Suchmaschinen

PR Blogge r: 13-jdhriger, Corporate Blogger beim Saftblog - A ozilla Firefox

Bookmarks

File Edit ew Go Tools  Help  del,

¢ - »- OB

(] V‘ @ co

« Biirgerinitiativen nutzen Blogs | Start

28. August 06

TAG @ - ‘E http:;’fklause(k.typapa\:l.mm,l’prh|DggEr,fZDDIfDS)’saFthlng_ste\lt‘html I
—

|3-jiihriger Corporate Blogger beim Saftblog I

Als Deutschlands jingster Corporate Blogger berichtete der 13-Jahrige Max
zwei Wochen lang im Safthlog Ober seine persdnlichen Erlebnisse aus der
sachsischen Kelterei Walther. Max besucht derzeit die 7. Klasse auf der
Ludwig-Richter-Schule in Lotzdorf. Die ldee zurm Bloggen wurde bei einem
Restaurantbesuch geboren, bei demn die Eltern von hax auf
Kelterei-Geschaftsfuhrer Jarg Holzmiiller trafen. Aus dem lockeren Gesprach

DER PR BLOGGER wurde letztendlich ein Praktikantenjob for Max geschaffen, der die Sache mit

»

WIKIPEDIA
Die freie Enzyklopadie

Mavigation

= Hauplseite

= Uber Wikipedia

= Themenportale

= on & bis I

= Zuféliger Artikel

Mitmachen
= Hilfe

= ikipedis-Portal
® Letrte Anderungen

Bookmarks  Tools Help  del.icio.us

TAG @ i ‘\V http:ﬂp’de‘wiki*d\a.orgfwikifEco I Vl @ a0 “Q,
2 Anmelden ~
Artikel Diskussion Seite bearbeiten “ersioneniutaren

Die Kandidatur fir die Wahl des Kuratoriums der Wikimedia Foundation 13uft

ECO oder Eco steht fir.

= eine Wahrungseinheit in Westafrika; siehe Eco (Wahrung),

= Economic Cooperation Organization, eine Organisation zur Farderung der wirtschaftlichen Zusammenarbeit
mehrerer asiatischer Staaten,

eine gleichnamige Sand,

eca Electronic Commerce Fonm - Verband der dewtschen intermstwirtachaft ). eine Interessenvertretung
der deutschen Intermetwirtschaft, siehe Eco Forum,

ECO Codes, Systematisierung von Erdffnungen im Schachspiel,

den Kunststoff Ethylenoxid-Epichlorhy drin-Kautschuk,

Jikologisch' oder ,akonomisch®. In vielen Sprachen haben Produkte und Projekte, die als dkologisch,
Okologie fardernd, oder auch als sparsam (konomisch) angepriesen werden, Eco oder ECO im Mamen

O S Personen dieses Namens:
Suche = Urnberto Eco, italienischer Schriftsteller und Philosoph

hd
Done 0 Q

Ersteller von Web 2.0-Software haben

Internetprinzipien verstanden und umgesetzt

e ——



Ein anderes Beispiel...
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» Die URL (zum abtippen)

http://www.logistics-
assembly.siemens.com/d
ocs/btc_tab_pic_left.asp?i
d=22356&domid=1029&s
p=D&addlastid=0&m1=21
021&m2=21036&mM3=212
418&m4=21931&m5=2139
1&m6=22356




4. Sprechende URLs wirken Wunder

»

REST-URLs (Representational State Transfer)

%) local.ch - Tre %) Karte: Teufener Str. 19, 5t. Gallen [map.search.ch] - Mozilla Firefox

namics

Fle Edit ‘ew || Ele Edt Wew Go Bookmarks Tools  Help  delicio.us
b,
<]:| - |_|l - .‘ <Z| - |_V' - @ 1 @ E TAG ® - |[ch] http:ffmap.search.chyst. gallen/teufenerstr,-19 Vl @ Go |@,'Pakﬁte und Gepéck"|
~
O [map.search.ch] karte: Teufener str. 19, st. Gallen frlen it ace €ndoson
search.ch Y Adresssuche
7?3{,1:3'::328" LEIAL Strasse, Nr.
|Teufener Sh.19 |
Weitere Dienste PLZ, Ort
Immohilien |St. Gallen |
Telefonbuch
Start: wehsuche [ﬂ]
@ 00D OoDoDo0DIi0I1 &
[] Strassenkarte
4
@ [v] & Yerkehr
B []& Gastronomie
[J& kultur/Freizeit
= @ []e Offentl. Gebiude
': =[] & Shopping/Service
®H [ GeosWetter
Anleitung
a . : ® Linke Maustaste: Zoomen
@ search,ch, Endonon, TeleAtlas| X * Rechte Maustaste:
by 100m 4 YWegzoomen
Interaktiv | Statisch Druckversion | Yerschicken | Lesezeichen * Ziehen: Bewegen der Karte
* MMaus Ober Symbol:
Fusatzinformationen b
Transferring data frgf Done (v IS

Mehr Infos: http://blog.namics.com/2006/01/ein_guter_archi.html

N r——
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Well diese kommuniziert, verteilt und verlinkt
werden (und auch schone Trefferzitate ergeben)

%2 Placeholder Page Title - - Mozilla Firefox

e:www.local.ch - Google Search - Mozilla Firefox
File Edit Wiew Go Bookmarks Tools Help  delicio.us

File Edit ¥iew Go Bookmarks Tools  Help  delido.us =
= Ea G- D 0 DE e ® A er——— N X e \
<:ZI - LV\J - %‘ (X ] @ E 1AG @ - hitkp:f fumana, V| D co |Gl,5|te:www.local.ch V y ]
- A\ A\ A\ Gémmo comprar | Contactos | Asistencia | Buscar D
Signin & Busgueds suanzads

Hew!
Web imagss Video News bap more. P Telophony

GO LJ le |S\te:wwwlocal.ch |[ Search ]“P_dwncgd Sear ?F
8 Conecte con Avaya -“:';‘Fm

Web Results 1- 10 of about 102,000 from www.local.ch for . (0.12 seconds)

Contactos Haga su informe

Tip: Search for English results only. You can specify your search language in Preferences Worldmide . " R

b iqQué hace de un

contact center un

local ch - Telefonbuch und Karte der Schweiz - [ Translate this page | 4alver a Worldwide clemento U
Deutsch; Frangais - Raliano - English - Alle Bereiche - Telefonbuch - Freizeit. Suche nach : zB & cantinuacion se indica la informacién de cantacto pars el pais seleccionado y una URL pars sa sede | /P8 nformacisn
Restaurant, Meier, Party ... regional o sede de pais.

wearwr local.chy - Similar pages

Documéntese Haga
su informe

local.ch - Telefonbuch und Veranstaltungen fir Lausanne - [ Translate this page |

Startort Lausanne speichern. Startortwahl Lausanne entfernen. local.ch Logo - Lausanne. Informacidn de contacto
Deutsch; Frangais - ltaliana - English ... Avaya Switzerland GmbH Bern Branch

L Main Office, Hertistrasse 31, P.O, Box Huhnerhubelstrasse 64
wwrw ocal.ch/Lausanne - Similar pages 657 3123 Belp, Switzerland

&304 Wallisellen, Switzerland < Location lap
) ™ avayach@avaya.com @
local.ch - Map-based Local Search for Switzerland & 4144578 14 14 Gonf Branch o
Deutsch - Frangais - ltaliano; English. All Sections - Telephane Book - Leisure. What © eg it D fivenue des Morgines 12
B | | 1213 Petite-Lancy, Switzerland A

restaurant, Meier, party. Where : Dropdown lcon Dropdown Close ... [T Sy — St | D

whwri |ocal.chiens - Similar pages

E)TIC adresses and contact - Switzerland, Europe, China, America - Mozilla Firefox

local.ch - Telefonbuch und Veranstaltungen fiir Bern - [ Translate this page | B Ble Edt diew Go Bodkmarks Toos Help  delicio.us
Start_urt Bermn speichem. Start_ortwahl Bern entfernen. _Ioc_al.ch Logo - Bern. Deutsch; Frangais @ . L:;) . l@ Q @ ES & @ WE bt chfenfusberuns] |

ltaliano - English - Alle Bereiche - Telefonbuch - Freizeit ... -
waewr local.ch/Bern - Similar pages =

Adhlock
local ch - Telefonbuch und VWeranstaltungen fiir Zirich - | Translate this pane | “
Stanun_ Zunch_ spemhern_. Startortwahl Zirich entfernen. local.ch Logo - Zorich. Deutsch; The Internet Company b P (o P i
Frangais - ltaliano - English ...
wearwr local.ch/Zirich - Similar pages R o
A . > Home = TIC#AE
local.ch - Tout dans votre réqion - [ Translate this page | TICHML
Deutsch; Fre_m;ais; !tal\ano - Engligh - Tout - Annuaire - Loisirs. Quoi @ par ex. restaurant, i, WS, SEBLMEL.. Your Email
Durand, mariage. 00 : Dropdown Icon Dropdown Close [con ... | ok
wrorw |ocal.ch/frf - Similar pages
j=t-4 % 3 TIC The Internet Company &G
” . Riedstrasse 1
local.ch - Telefonbuch und Veranstaltungen fir Luzern - [ Translate this page CH-6343 Rotkreuz - me@ map
Startart Luzern speichern. Startortwahl Luzem entfernen. local.ch Logo - Luzern. Deutsch;
Frangais - ltaliano - English ... | +41 844 842 842
weari |ocal.ch/luzern - Similar pages = [5-d +41 41318 4 318
- tic.ch
< | & §
o A ]

1l 1 = | ' ymww.namics.com
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5. Weg von Relevanz und hin zur Popularitat

» Tendenziell gewichten Internet-Suchmaschinen die reale
Nutzung eines Angebotes immer hoher beim Ranking:
Weg von der ,statischen” Verlinkung

' econ kongress kioln - Google Search - Mozilla Firefox

File Edit Yiew Go Bookmarks Tools Help  delicio.us

<E| - I_: - @ @ Eﬂ TAG @ - | hiktp: fhanany, google. com/search?sourceid=navclient-fFaie=UTF- V| @ Go “Q,
+ |Gl search » 52 PRk @ - el options &% [&) econ [&) kongr

L I'.:h Options = | =
9 Email & -

Lunch tomorrow?
Mandy MY <.. 11 minago

él’im .

Mew lines of communication

Google - [ econ kongress kiln v

Web Images  YideoM®

GO (_)gle lecon kongress kéln

Mewrs

Maps more »
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6. Je mehr Uber den User bekannt ist, desto eher
kann die subjektive Relevanz geschatzt werden
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Fazit.
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Der Tipp

» Regelmassig aktualisierte Inhalte welche auch gelesen
werden sind die beste Optimierung fir Suchmaschinen!
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Fazit — Brot und Butter

» (technische Zuganglichkeit fur Crawler sicherstellen:
http://blog.namics.com/2006/06/optimale websit.html)

» Fdhren Sie Weblogs zu Ihren spezifischen Themen
— Vielfalt an Begriffen (authentische Sprache)
— aktive Verteilung (RSS/Atom, Update-Ping)
— aktive Verlinkung
— personlicher Absender schafft Vertrauen - Marke starken
— pflegen Sie den Umgang der Blogger-Community

» Starten Sie den dauernden Dialog mit Usern/Kunden
— akzeptieren und beantworten Sie Kommentare
— nutzen Sie Tagging (basisdemokratische Verschlagwortung)

» Etablieren Sie Uberall sprechende URLs (REST) und fordern
Sie deren Verlinkung z.B. tber online Kampagnen oder Print
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Fazit — Darf es auch mehr sein?

» Nutzen Sie das Wissen lhrer User/Kunden
— gemeinsame Arbeit an Spezifikationen / Texten
— User/Kunden helfen User/Kunden
— syndizieren relevanter Inhalte

» Bieten Sie autoritative Anwendungen gratis an, die sich
einfach in andere Webangebote einbinden lassen (MashUps)

» Skalieren Sie Ihren Verkaufskanal online mit einfachen
Provisionsmodellen (die sich sehr einfach einbauen lassen)

» Schaffen Sie Platz fur 6ffentliche Daten Ihren Kunden/User

» Zeitliche Bevorzugung von Onlinern bei Neulancierungen
,word-of-mouth” (z.B. mit Einladungs-Modell)
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Lust auf mehr?
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Eckdaten zu namics.

» Marktfuhrender Schweizer Internet-Dienstleister,
starke Prasenz in Deutschland

» Fokus

— Konzeption und Implementierung nutzergerechter,
effizienter und begeisternder Internet-Anwendungen

— Methodisch fundiertes Vorgehen, pragmatische
interdisziplindre Umsetzung

— (E)CMS, Intranet, Markenfuihrung, Behinderten-
tauglichkeit, Suchmaschinentechnologie und Online-

Kommunikation. o
-
fﬁ. Universitit 5t Gallen

» Zahlen und Fakten
— gegrundet 1995 als Spinoff der Universitat St. Gallen
— 165 Mitarbeiter, Umsatz 2005 CHF 20,4 Mio.

— Standorte: Bern, Frankfurt, Hamburg, Minchen,
St. Gallen, Zug, Zrich
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Branchenspezifisches Know-How: Eine Auswahl
unserer Kunden in Deutschland.
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Partnerschaften: Zertifizierte Mitarbeiter und
Losungen.

- Microsoft Certified Partner

Microsoft - IBM Business Partner

. J J - DAY Premier Partner
- ~ N ~ - Opentext Affinity Partner
ned@ - - Interwoven Ultrateam Partner
»
B infopark - RedDot SolutionsPartner
\ /N /N J - Infopark Partner
4 N [ N ) - Scholl Weblication Partner
(ﬂ h h"s mfmm I GO& nge“ - Hybris Advanced Partner
y - melin Full Service Partner
N\ J U AR J ;
- Google Enterprise
>
id N ( N[ ) Professional Partner
CUHIOS, er .
relsvancﬁeﬂiwal \W) WEBSIDESTORY - TYPO3 Partner

- Eurospider Partner

- Watchfire Technology Partner
- WebSideStory Alliance Partner

ScHoLL COMMUNICATIONS TY P03 ‘ AFFINITY PARTNER

WEBLICATION®.DE Great Minds Werking Togeher
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lhr Kontakt in Deutschland.

» namics (deutschland) gmbh
Gutleutstral3e 96
D-60329 Frankfurt am Main
t +49[0] 69365059 -0

» namics (deutschland) gmbh
Bei den Muhren 70
D-20457 Hamburg
t+49[0]40300958-0

» namics (deutschland) gmbh
Watzmannstral3e la
D-81541 Minchen
t +49[0]896491368-0

» Vertrieb: Dirk Ellerbrok
dirk.ellerbrok@namics.com
t +49 [0] 40 30 09 58 — 24

1 s

namics



Besten Dank fur Ihre Aufmerksamkeit. namics

Download: http://blog.namics.com

juerg.stuker@namics.com
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