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Namics.

3‘600‘000‘000

Positionner. Présenter. Démontrer. Sensibiliser.



Namics.

http://www.flickr.com/

3‘600‘000‘000
Photos sur flickr en juin 2009

Positionner. Présenter. Démontrer. Sensibiliser.



http://www.flickr.com/search/?q=postauto&w=all



http://www.flickr.com/photos/bymc/2149238484/



http://www.flickr.com/search/?q=postauto&w=all



http://www.flickr.com/photos/marcwuethrich/2804062348/



http://www.flickr.com/groups/515481@N22/



Namics.

Qu‘est-ce qui est nouveau / que s‘est-il passé?

 Simple publication de photos

 Les expéditeurs sont des personnes individuelles

 Possibilités de dialogue

 Des groupes d‘intéressés se forment

 Indépendamment de l‘espace et du temps

Positionner. Présenter. Démontrer. Sensibiliser.



Namics.Positionner. Présenter. Démontrer. Sensibiliser.

Source: http://commons.wikimedia.org/wiki/File:Telefax.JPG
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http://www.xing.com/
Positionner. Présenter. Démontrer. Sensibiliser.



http://www.facebook.com/
Positionner. Présenter. Démontrer. Sensibiliser.



Namics.

5‘000‘000‘000

Positionner. Présenter. Démontrer. Sensibiliser.



Namics.

http://www.facebook.com/

5‘000‘000‘000
minutes par jour de temps passé sur Facebook

Positionner. Présenter. Démontrer. Sensibiliser.



Namics.

http://www.facebook.com/

211‘120
membres suisses sur Facebook en février 2009.

Jusqu‘en avril 2009 le nombre a augmenté de 31.5%

Positionner. Présenter. Démontrer. Sensibiliser.



Namics.

Qu‘est-ce qui est nouveau / que s‘est-il passé?

 Des êtres humains établissent un contact direct avec 

d‘autres êtres humains

 Des êtres humains montrent leur joie

(à leurs propres amis „en ligne“)

 Le dialogue entre amis est public

(pour les amis personnels)

 Commentaires (sans importance)

 demeurent mémorisés

 peuvent durablement être référencés

Positionner. Présenter. Démontrer. Sensibiliser.



Namics.

20

Positionner. Présenter. Démontrer. Sensibiliser.



Namics.

http://www.youtube.com/

20
heures de nouveau matériel vidéo par minute sur YouTube

Positionner. Présenter. Démontrer. Sensibiliser.



http://www.youtube.com/results?search_query=postauto



Namics.

http://www.youtube.com/

1,2 mio
d’utilisateurs suisses (sur une base mensuelle)

Positionner. Présenter. Démontrer. Sensibiliser.



Namics.

Qu‘est-ce qui est nouveau / que s‘est-il passé?

 Les données multimédiales sont „normales“

 Les grandes quantités de données ne posent aucun 

problème (davantage)

 Pose à la technologie des consommateurs la mesure 

pour l‘utilisation des technologies dans les sociétés?

 La limite sphère privée / professionnelle est devenue plus 

mince

 Aussitôt que les différences techniques doivent être tirées 

au clair, il n‘y a pas de problème

Positionner. Présenter. Démontrer. Sensibiliser.



Namics.

http://www.twitter.com/

3 mio
Nombre moyen de nouvelles en bref (Tweets) par jour

Positionner. Présenter. Démontrer. Sensibiliser.



http://twitter.com/CALTRAIN



http://cow.org/c/about



http://twitter.com/sbbzue



http://cocaman.ch/wp/2008/02/twitter-tool-sbb-train-information-system-stis/



https://www.atizo.com/projects/ideaproject/5/detail/



Namics.

Un premier point de repère: le Net social

 Un très grand nombre de personnes publient sur le Net

 Discussions actives, sur pied d‘égalité

 pas comme c‘est le cas pour le fax mais n:n

 très peu d‘animation (mais contrôle social)

 Des êtres humains s‘interconnectent à des intérêts

(même dans des niches extrêmement petites)

 (même les petites) idées et actions sont très visibles

 Les moteurs de recherche permettent l‘accès

 L‘interconnexion crée l‘accès

Positionner. Présenter. Démontrer. Sensibiliser.



http://map.search.ch/bern/belpstr.37



http://map.search.ch/bern/belpstr.37



http://www.swisstrains.ch/





Namics.

Objectif?!

Positionner. Présenter. Démontrer. Sensibiliser.

Kunden binden



Namics.

Un deuxième point de repère: que faire?

 Suivez le dialogue

 Parlez avec les personnes convaincues et les hésitants

 d‘égal à égal et ouvertement

 Chargez-vous de l‘animation dans certains secteurs 

partiels

 pas: publication

 Tirez profit de l‘enthousiasme et du savoir pour vos 

affaires

 Reconsidérez la limite entre interne/sphère 

professionnelle <> externe/sphère privée

Positionner. Présenter. Démontrer. Sensibiliser.



http://twitter.com/Hans_Schneuwly/status/3785094630



http://twitter.com/will_i_am_BS/statuses/3906939109



http://lund.blueblog.ch/p182.html



http://superjudas.net/2009-09-01/9205-waldkirch/
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juerg.stuker@namics.com

Merci de votre 
compréhension!


