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Intro Weblog (1 von 2)

» Wer eine lange Liste will
» http://blog.namics.com/2006/03/antwort_was_mus.html
» http://blog.namics.com/2006/06/whitepaper_corp_1.html

» Essenz 1: Einfache Publikation

NEWSDAMICS 3.0 vew e s

Cushboard Wrie Masage

Write Post

Blogs Overview Internal News

Search over all Blogs Personalgewinnung - Mache Bares §us
Deinem Netzwerk! (1]

_Search | Kalender freigeben im Notes (0]
TischfuBball-WM in Paris [1]

Options

Create New Blog

All Blogs Brainstorm Technik
Internal News = Write new Post

Internet News
Brainstorm
Fechnik
Consulting
Design Referenzen fir Prozessberatung

Der Riickkanal (aka gesucht (4] FirstSpirit?

CMS Evaluation [4] [Gesucht]

[Gesueht) namics Projekte fir Online-Arc

Online-Architektur (3]

D6 KNCKKSUI| (9K dczncpr [« L2rzbiugs

SGU 1AL eusuinude

Intro Weblog (2 von 2)

» Essenz 2: Transparenten Dlalog ermoglichen

¥ = o o D i D e S T -
File Edt Yiew Hitory Bookmarks Tools Help delicio.us

0 B ne) [ pem dics-typ

Zoid & .
aahl ¥ B o@ Y Was ist zu beachten:

- Bei Einsatz von Extensions welche nicht die Typo3-API zur Linkgenerierung
Cizo Juera Stuker benutzen funktioniert dies nicht.

« Qualitat von Opensaurce Projekten “erschnuppern”
Oracle Instant Client for Mac OS X (Intel x86) - ENDLICH 1 >

Technik
Fur Fragen stehe ich gerne zur Verfigung.
Search this Blog
Downloads tracken mit Google Analytics / Typo3 - Bjoern Amherd
April 25th, 2008 at 14:25 edit comment
Phonak hat auf giner Typo3-Webseite diverse Downloads drauf und wiirde sich nun
Options dafiir interessieren, welche davan am meisten heruntergeladen werden. Das ganze soll Herzlichen Dank an alle Tipp-Geber. Da lasst sich sicher ‘was machen!
- JES sondern Google Analytics ersichtlich sein. Dort findet sich auch diese
iche aber zur Folge hat, dass man JEDES EINZELNE File mit sinem
ribut versehen muss - ziemlich umstandich. Gibt's dafur keine bessere

Blog Subscription yeics mehr? Leave a Reply

Uig aus der Gooale Anleitung
subs e \g Logged in as Juerg Stuker.
+ show subscription list fics provides an easy way to track clicks on links that lead to file
P Fcause these links do not lead to 3 page on your site containing the
} you'll need to tag the link itself with the _trackPageview() Javaseript if
(32) & to track these downloads, This piece of JavaScript assigns a pageview to
‘hnk - the pageview is attributed to the filename you specify,

Mein Demo-Kommentar an der Orbit-iEX

Brainstorm For example, to log every dick on a particular link to www.exampie.com/files/map.paf as a
Technik pageview for /downloads/map you would add the following attribute to the link’s <a>
Consulting tag:
Design

Der Riickkanal (aka

Jura intern)

s (multiple addresses comma separated): Tags: analutics , code , Downloads , Soogle , Tracking Subscribe to comments
kreatlon@namlcs.com Options: Edit this Past

ittp:/fwww example.com/files/map.pdf” onClick="javascript:
t ' 0); "

worm, web Technlgues | Submit Comment |
Save & Publish | |ory: Technik, Tvpos pr
+ show statistic

ipod / iphone

jira.namics. 5 Responses to “Downloads tracken mit

Kundenmanagement =

ab.namics

Location based 1. Philipp Ebneter

services Apri 26, 2008 3t 08:3 adit comment

Marc's Arbeitsbuch

Mobile News Ich kenne keinen besseren Weg, aber der vorgeschlagene ist doch auch nicht so

narnics event 2007 schlecht? Der JavaScript-Aufruf Iasst sich ja automatisch generieren.

Projektmanagement Im iibrigen verfahren alle client-basierten Systeme (WebTrends, Omniture und Co.)
& [ opentotebook @  Adblock
—

=W e
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cablecom GmbH: Intraweb 2.0

<

B

Eingeloggt: Rudolf Fischer Home @cablecom WhoIsWho Easy Publisher Sitemap Letzte Anderungen Admin

f 2 Y /s e-touch > home

cablecom

: " IS n o Fl 1
My newslounge ] o & 4 m @

- ffene Ta
En Guete Rudolf Medienmitteilungen Netzwoche Ticker
Biz Strategy T
Emp. Relations Link zum Menuplan.. Start des neuen cablecom Auch Nokia investiert in Sisihabentlatefiens
Neues Digitalfernsehen von Schweizer.
Behinderte Sportlerinnen und ascorn sucht neue Kernaktionare

Community Weiter » Weiter >

Infopedia . .
& Wettbewerb bester TV- Spot: Die Gewinner

Am 21, Mai starteten die neuen cablecom digital tv Werbe-Spots. In e-touch
Howto 1 konntat ihr fi L Unter den Stimmabgaben fi
N onntat ihr fr suren nter den o
Forms, Policies 3 den meist gewshlten Spot haben wir jetzt 20 iPod Lautsprecher verlost,
Employee Relations
Our company
Communications

{Uber 300 Mitarbeitende stimmten fir ihren

Corporate Projects

technology
innovation

HUMA
edit | continue

PMDP . . i .
Organigramme - touch gewinnt ein infochannel in neuem Look!
SAM Gltesiegel am Best Of
Portfolio et -

HR Review Swissweb- Award 2007

Zeugnis-Generator Unser IntraWeb 2.0 wurde mit
Salarrunde

Heute ist die Premiere uns. komplett ne cablecorn

infochannel. Sowohl inhaltlich als auch optisch wurde er neu konzipiert.

einem Giitesiegel fir Innovation Technology Die Macher des neuen infochannel- Stefanie Huskes, Serge Policky und
Nicolas Edelmann sprechen mit Stefan

edit | continue edit | continue

Q What's new? Did you knowr? Digitization

Sunrise baut 140 Jobs ab Unsere Werte
Sittigung und daraus - U die cablecom Vision
entstehender Kostendruck e be umsetzen zu kinnen,
in leben
Machtest du immer auf Cablecom wird HD- Kanal der
P S stand i Swisscom plant weitere Unsere Yision

wiese Atiew

CopreCom g HD- K] qob
jopeu-

AlASdion A e

www.cablecom.ch - Intraweb 2.0

Kollaboratives Intranet

leila.summa@cablecom.ch
http://internal-relations.de/

Hauptziele:

» Pflege Image gegen innen

» Mitarbeiterloyalitat > Kundenerfolg
» Involvement fordert Leistung
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Grundgedanke: “Internal Relations”

» Interne Beziehungspflege
» Mitarbeiter als wichtigstes Kapital

» Mitarbeiterloyalitat als Voraussetzung fur
Kundenloyalitat

» Effiziente und Effektive Kommunikation und
Involvement der Mitarbeiter fordert die Leistung

» Pflege Image gegen innen

Quelle: Leila Summa, http://internal-relations.de/

Vergangenheit: (Arbeits)welt des Mitarbeiters 1.0

Materielle Werte

Pflicht- und Akzeptanz Lebensstelle

<0
-L-
v/ W \ Sicherheit
Tage / Stunden
vy S

L -L-
Stabilitat & Kontinuitat
Hierarchie-Glaubigkeit / f \

P > 8 = Personliche Kontakte
ry -L- oy

mit einem Freund

Internal Communications @ ﬁ W

Top down - one way Kommunikation Mitarbeiter als Kostenfaktor

Quelle: Leila Summa, http://internal-relations.de/
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Zukunft: Arbeit(swelt) erfordert den Mitarbeiter 2.0

Immaterielle Werte

Manager auf Zeit / Freelance

Selbstentfaltung

Unsicherheit
Minuten / Sekunden

Flexibilitat & Wandel
Soziales Netzwerk

Personliche Kontakte
mit vielen Freunden

Internal Relations "

o Mitarbeiter als Wissenstrager
Bottom up - two way Kommunikation

Quelle: Leila Summa, http://internal-relations.de/

Veranderte Arbeitswelt und Unternehmenseinfluss

Mitarbeiter als Beteiligter (aktiv, kollegial, loyal)

Individuum
Community

Mitarbeiter als Betroffener (passiv)

Quelle: Leila Summa, http://internal-relations.de/
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Projektziele des Intraweb 2.0

Qualitative Ziele Quantitative Ziele

Image & Vertrauen Produktivitat und Rentabilitat

Pulsmesser & Beeinflusser erhohen

der Unternehmenskultur Innovation & Kreativitat
Intellektuelles & soziales fordern
Kapital Fehlzeiten reduzieren
Kommunikationskompetenzen Fluktuationsrate senken
Change Management Rentable Investitionen in das
On- und offline Community Humane Kapital
Mitarbeiterbindung
Mitarbeiter als Werbetrager
Guter Kundenservice

Erhéhte Kundenloyalitat

Das Intraweb 2.0

» Weiterentwicklung einer existierenden
Portallosung, von Liip als Individudal-
Software

» Kernelement sind einfach zu bedienende
Blogs (sog. Blikis)

» Aufschalten eines Blogs ist zentrale
Verantwortung

» Einfaches, gruppenbasiertes
Berechtigungskonzept

» Schreiben und kommentieren konnen/sollen alle
Mitarbeiter
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Der Blick zuruck (1 von 2)

» Konzept?
» Internal Relations

» Loyale Mitarbeiter (Performance) -> Kunden
(Bindung und Wachstum)

» Erfolg?

» Mehr als 25% der Mitarbeiter haben geblogged
und/oder kommentiert

» Effiziente Kommunikation moglich

» Mitarbeiter kommentieren vorwiegend bei
geschaftlich relevanten Themen

Der Blick zuruck (2 von 2)

» Erfahrungen

» Web 2.0, Wikis und Weblog als Begriffe nicht
erwahnen --> Provoziert unnotige Vorurteile

» Sehr effizient und vielseitig einsetzbar
» E-Mail ist ein sehr starker Konkurrent

» Ambassadoren (und Geduld) notwendig

» Wie geht es weiter?
» Mobile-Zugriff auf Newsfeeds, SMS Push/Pull

» Erweiterung des Nutzerkreises (Fieldforce,
Partner)
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Kanton Zug: Weblogs fur Web-Projekt

Il Kanton Zug Kontakt | Stellen | mein Konto: Anmelden | International A A A

[ private | unternehmen | [ Behorden | [ Portrt |

Private Unternehmen Behorden
o . N |
h
2 h
7 O 2 i
Die Verwaltung birgernah und  Die Verwaltung wirtschafts-  Die Verwaltung kurz erklért - Ein Kanton mit vielen Facetten
kundenorientiert - freundlich und effizient - Uberblick zu Behdrden und - malerische Landschaften,

kompetente Unterstiitzung fiir ~ schnelle und unkomplizierte  Verwaltung fir politisch offene Menschen, zentrale
Privatpersonen. Dienste fiir Unternehmen. Interessierte und Engagierte.  Lage.

Aktuell Interne Links Externe Links
: ug »

www.zug.ch - Weblogs fur Web-Relaunch

Projektblog ab 2006

christoph.brueisch@fd.zg.ch

Hauptziele:

» Projektkommunikation
» Blog-Erfahrungen

» Web 2.0-Einstieg
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Kanton Zug: Weblogs fur Web-Projekt

I Kanton ZUg Startseite | Internetforum | Intranetforum | wikiZug |

Projekt Neuausrichtung Internet / Intranet

Wir machen uns fit

Montag, 28. April 2008

Prasentation Workshop 10 vom 11. Dezember
Kategorien 11.12.07 P S

Abgelegt unter Prasentation , Anwendergruppe 2 :: Kein Kommentar

Suchen

Informationen rund um das Internet (Stand 12. Oktober) —[
Abgelegt unter Anwendergruppe 2 , Das neue Internet :: Kein Kommentar

= Design (1)

= Fehler (1)

= Tipps (3) Informationen rund um das Internet {(Stand 1. Oktober) Registrieren
Abgelegt unter Anwendergruppe 2 , Das neue Internet :: Kein Kommentar Beitrag schreiben

Login

April 2008
Informationen rund um das Internet (Stand 21. September)

M DMDF S S
Abgelegt unter Anwendergruppe 2 , Das neue Internet :: Kein Kommentar

Prasentation Workshop 9 vom 25. September
Abgelegt unter Prasentation , Anwendergruppe 2 :: 1 Kommentar

25.09.07

Unterlagen Jour fix 18. September 2007
NUEBLI9A6L J0NL LIX T8' 26bE6WP6L SO0\

Kanton Zug: Weblogs fur Web-Projekt

Kategorien

etwa 1 Beitrag pro
Woche

3 Autoren, 95 % der |
Beitrage Projektleiter |JEEREEERUSUEINEIY
20 - 30 Personen im " DERIL )

Administratives {9)
Anwendergruppe 1 (5)

= Fehler (1)

Projektteam . Tipps (3)

= rganz_l_J ng_ ZU eGovernment (4)
regelmassigen Nahkastchen (3)

Projektmeetlngs Prasentation (23)
Projektteam (36)
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www.zug.ch - Weblogs fur Web-Relaunch

2 Zusatzblogs 2007: FAQ

Kein Wiki weil:
» Blogtool etabliert

» Blog-Erfahrungen vertiefen
» Wiki auf Intranet ab 2008

www.zug.ch - Weblogs fur Web-Relaunch

N

» Einbindung in ubrige Komm.-Mittel
» keine Kommentare: Respekt

&

» Zentrale Info-Stelle + Files
» Weblog als Tool etabliert

» Nachfrage steigend

» Wordpress + z.B. Mail-Abo




 Wikis
-Post, local

1 Checklist Wiki
Zukunft
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Studie Web 2.0 - Wikis

Intern

Extern eigen 2%
Extern fremd 49
Geplant

‘\-

www.bernet.ch/studien

Was ist ein Wiki?

Schnellbus auf Hawaii

Programm fur Jekami-Datenbank
Konzept hinter Wikipedia
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Wiki-Vorteile

» Sehr gunstiges Werkzeug
» Einfache Inhaltserarbeitung
» Einfache Datenstrukturierung

» Dezentrale Bewirtschaftung
» Volltext-Suche

Wiki-Startseite - Suchbaum (Dokuwiki)
Bernet Wiki

Seite anzeigen Altere Versionen
uletzt angesehen
vie befinden sich hier: Index » index

Ubersicht

Dies ist eine Ubersicht uber alle vorhandenen Seite

» abrechnung
» bernet.ch
+ bernetblog.ch

» buero
» checklisten
p CHECK|I2(6W
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Wiki-Inhalt

MARCEL BERNET

Bernet WIkI bernetblog.ch:wordpress

PUBLIC RELATIONS

Diese Seite bearbeiten Altere Versionen Letzte Anderungen Suche

[Zuletzt angesehen: » wordpress
Bie befinden sich hier: Index » » wordpress

Word pl’eSS Inhaltsverzeichnis
-Wordpress
Beitrdge erstellen unter @ http://bernetblog.ch/wp-admin -Bildergréssen im Blog:
- PDF raufladen und verlinken
B -Video raufladen: Eigener Film,
Bearbeiten eigene Speicherung

Bildergréssen im Blog: Video verlinken: Vo Youtube oder
so
= Titelbild: max. 100 pixel
= In den Eintrag eingespiesene Bilder: max. 472 pixel
Bearbeiten

PDF raufladen und verlinken:

1. pdf erstellen
2. Upload Funktion von Wordpress wie fur Bilder brauchen
3. Achtung: TITEL eingeben (den Text, den man dann nachher braucht im Lauftext drin, als Link zur Datei. Zum Beispiel ...hier der Text ,als PDF"...)

4. Eventuell Beschreibung eingeben
5. Uploaden driicken

6. An die Stelle im Text gehen, wo man den Link mochte
7. Die raufgeladene Datei anklicken und ,zum Editor gesendet" klicken, mit ,Titel verwenden" als Option und ,zur Datei gelinkt" (sind standard so

eingestellt)
8. Voila
= Eintrdge zwischenspeichern - man sieht sie gleich unten (scroll down)
= Veroffentlichen" = Eintrag ist publik, sofort
= pdf verlinken: pdf ganz normal uploaden (wie ein Bild)

= Dann ctrl+click auf das raufgeladene pdf und «linkadresse kopieren» wahlen

= Wie normal den Link einflgen Apfel+v vom Zwischenspeicher

Bearbeiten

Video raufladen: Eigener Film, eigene SDeicher%
AIQ60 LINL9q6eN: FIdeN6L LI 61d6U6 2D6ICPELAN

Han
~
')
Hain
T
u
Huan

B 7 U Tr 2B
- SR R

Format Heading 2 v

LU

w

Q

| =

o

o
)

muan

Bildergrossen im Blog:

® Titelbild: max. 100 pixel
® |n den Eintrag eingespiesene Bilder: max. 472 pixel
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Wiki-Programme

» Wikipedia-Liste:

http://de.wikipedia.org/wiki/Liste_von_Wiki-Software

» Vergleich Juni 07:

http://sommergut.de/wp/archives/001332.shtml

» Vergleichsplattform englisch:

http://www.wikimatrix.org

e Po 3 Dialoo O

DIEPOST 1 wiki

3 Mo, 21.04.2008 Home Plazza Konzern Suchen und Finden
Home Bereich

Home Wiki Artikel Diskussion

s it Aktives Wil Anzeigen Bearbeiten Verlauf Beobachten Drucken

Suchen

T Jsue Shortauts

1. Allgemeines

Beobachtungsliste Um einen Shortcut zu erstellen, muss als erstes zwischen Shortcuts auf interne Seiten (2.8. auf Medienmitteilungen) und Shortcuts auf externe Seiten (2.8. auf http:/Awww. google.ch)
Wiki Ubersicht unterschieden werden
Bildupload

2.Interne Shortcuts

Neue Seite anlegen Um einen Shortcut auf eine interne Seite (oder Dokument) anzulegen, wahlen sie im Site Manager den Menupunkt «Suche» und suchen sie das Zielobjekt des Shortcuts. Wahlen sie
aus dem Aktionsmenu den Punkt «Link erzeugen»> und klicken sie auf «Oks.

& Benutzerdaten

SEaREaE Danach wird ihnen im Suchresultat-Frame der neu erstelite Link dargestellt. Wahlen sie aus dessen Aktionsmenu den Punkt «Eigenschaften» und offnen sie diese Gber «OK>. Im
Rollen Eigenschaftenfenster geben sie im Feld «<Name=» den Namen des Shortcuts an. Unter URL sehen sie das Zielobjekt, welches sie Gber die Schaltfidche «Andern» spater anpassen
Wikiddmin kénnten, falls dies mal nétig wird. Im Feld <URL Parameter» kénnen sie zusétzliche Parameter dem Link mitgeben. Dies wird nur nétig, falls sie auf eine bestimmte Sprache
WikiUser verlinken wollen. Geben sie nichts oder eine der folgenden Maglichkeiten ein:

?lang=de -> immer auf die Deutsche Version verlinken
?lang=fr -> immer auf die Franzésische Version verlinke
?lang=it -> immer auf die talienische Version verlinken
2lang=en -> immer auf die Englische Version verlinken

Lassen sie dieses Feld leer, wird die Sprache iber die Standard-Sprache der Doméne galést. D.h. ein Shortcut unter veww. post.ch wird auf die Deutsche Version verlinkt, unter
wwaw. poste.ch wird dieser auf die Franzosische Version verlinkt.

Weiter setzen sie den Status auf <Active, wéhlen die Sprache <Defaults und den Subtyp «DirectLinks>. Die Gruppe wird immer auf «UK» gesatzt und in der Beschreibung
venweisen sie auf den Berekhe, welcher den Shortcut hat ie die mit «OK>

T T T — x

e | Enmste] vrwsse | wetseuen |

L=

3

=

3

=)

—

T
Serwhe =)

SRR [ 1| L] 1] L]
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Die Post: Wikis als Dialoginstrument

4 interne Wikis, Start 08 s

Hauptziele: Vit v Lol
» Internen Dialog fordern

» Wandel Komm-Kultur fordern

» Instrumente kennenlernen

Die Post: Wikis als Dialoginstrument

Vorgehen Web 2.0:
» Weisung 2007 fur Dialogmedien
» OK Recht, Personal, Gewerksch.

Wikis:

» Beratung durch Online-Red.
» Wiki begrunden, erklaren

» Komm-Leiter Bereich OK

» Freigabe durch Online-Red.
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Die Post: Wikis 2008:
E-Newsletter

& Newsletter-Versandplanung

$ Erfahrungen, Tipps

Online-Redaktion
© Prozessdefinition

® Nur ein Autor

Die Post: Wikis 2008:
Personalentwicklung PostMall

© Entscheide/Infos aktuell

% Teilnehmerkreis zu eng?

Kundendienst PostMail: FAQ
& Schneller Wissenszugriff

$ Pflege-Aufwand




Die Post: Wiki-Erfahrungen seit Anfang 08

» Wissensstand, Hemmschwellen
» Nur «Freaks» als Autoren?
» ZU technisch, tiefe Usability

» Personlicher Nutzen zahit
» Zentrale Beratung / Vorgaben

Wiki von local.ch

Joorg Stuker -

Recently Updated

feedreader ] Easy git-svn {or "git-me-up")
4 minutes ago

|_] Mash Up Ponte Tresa, Tessin (6-7 Ma:
a 2008
QuickLinks —

Kerstin
Schumacher
Project &) Amundsen & G about 2 hours

Members _ . . ago
) Business Intelligence @

Release Plan ) Administration

) Classified
o Haestiess Barbara | Problem Categories with Mapping
Circles / @ Endineering * i Gresch

Themes about 2 hours

ago

) Feeds

Ground Rules @ Frontend

Project Tools @ Fundgrueb

) Guide & _: Angie Born
about 2 hours
ago

=] Refinement (2008-05)

ldeas

@) 1T & Infrastructure
Meeting Dates hd

Holidays
Balances ) Media Sales

=]

|E=] Weekly Report Toni

Year Plan & i & . {
o &) Operations 2 » [B highway.jpa.
) Phone Book. Guide & Ads

Competitors _ - ) about 2 hours
) SD Online Portal @ 3 ago

sdo
Spon; 5 pontz
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www.local.ch

Intranet als Wiki

cedric.huesler@local.ch

Hauptziele:

» Zusammenarbeit zentralisiert
» Transparenz

» Offenheit

Grundgedanke: “Wisdom of the Crowds”

» Gleichberechtigtes Zusammenarbeiten
(auch Externe!)

» alle sehen alles

» alle konnen alles editieren

» Wenige verbindliche Grundregeln
» Customer first
» The solution is the team

» Creativity and communication are key

Dt
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Nur ein Dokument, alle Anderungen sichtbar

Dashboard > Amundsen > Hom

+ v,l"h((ps.//wik\.Io(al.ch/pages ion?ori
Dashboard > Undefined Space > Definitive Produktleistungen > Information

> Definitive Produktleistungen

Important Links & U

Product Spec Summary for

a Definitive Produktleistungen

Version 98 by Helge Baurecker

on 30.03.2008 14:06.

* Design Portfolio and Design

‘ << Changes from 97 to 98

Page Comparison - Definitive Produktleistungen (v.98 vs v.9

=2395393

Amundsen - Confluence
2330 ~(Q-

Space ~ Juerg Stuker - CHESTTNINNED
gk Add ~

@ View Tools ~

ersion 99 by Helge Baurecker Key
on 08.04.2008 21:57.

compared with IThese lines were added. This word was added.

Changes from 99 to 100 >> .
O View page history

There are 1 changes. View first change.

New product portfol

Links go the detailed product sp

Product name

Eeatures for all

h3. Important Links

& Updates

* [Product Spec Summary for LTV|Arbeitspapier LTV Amundsen]

Respon: * [Design Portfolio

Mariane/ (Thommy/Thomas)

products h3.

Banner,

Online Ad.

Info_und Info Basic

Stephan

|Design portfolio] and [Designvarianten|Designvarianten - Amundsen Portfolio ]

h3. New product portfolio for Amundsen

Stephan

Links go the detailed product spec.

|| Product name || Responsible || comment ||

| [Features for all

Helge B: products&nbsp; \\ |

| [Banner|Banner advertisement](y)

slots) \\

this targeted banner will replace the SD Button,

placed on each slot
L_Tonline Ad1(v) |

[OU]IUE VG TA)
b)9ceq OU SICH, RIDEL

Stenhan Schiar \\ |

products|Features all products] | Marléne/Helge/Stephan/uUrs \\ | features covering all

| stephan Schar \\ automatic migration from YPO&WPO to local.ch (new two

Tocal Button, Tocal Banner \\

N\

automatic miaration of YPO&WPO ads to local.ch (new two slotrs) \\

~2IeUPYU TPyl

WK =l 2y

Fpi2 £9LE606G  AFUBBRLMA LS Aﬁpcus@(mm \MMM(VJOCSJ BnEsou”
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‘The solution is the team”

|

Comments (9) Hide Comments

Q Manja Hoffmann says:

Definitive Produktleistungen
C | |& + | X https://wiki.local.ch/display/AP/Definitive + Produk

Collapse All | Add Comment

Manja Hoffmann says:

Nochmal zusammengefasst: Die Produkte Tol und Banner sind sehr ahnl
ich gern noch weitere herausfordernde Aufgaben wie "Comer Neuentwick
mir ebenfalls nah am Herzen, da ich schon viel Zeit und Kreativitat in der
Konzepte linkPlus, Screens C¢ habe. FAZIT: lc|
oder Grosskundenformat) oder info.

Danke. Manja

Remove | Reply

Stephan Schaer says:

Comer passt eher in die Gruppe Banner und New-Top Listing - AD, Logo,
passen. Link ware ev. auch eher beim Content anzusiedeln. Werden Ad «
meinen Produkten vereinigen.

Remove | Reply

Helge Baurecker says:

Die Produkte sollten sinnvoll zusammengefasst und sinnvoll den Leuten
Tasks und ja auch Lust darauf (2) und auch gemass Umsatz (gemass S

Vorschiag Gruppierung

« Produkte Grosskunden, big display: Rectangle/Sky, Comer = Marlén:
[©
Produkte mit Priorisierung (Top) und Targeting, nicht eintragsbezoger
Tol comercial) = Manja
Produkte eintragsbezogen: AD, Logo und Highlight = Stephan
Produkte starker Content Bezug: Info (inkl PP), Link = Helge, evtl au
auf Info) oder in Zusammenarbeit mit Marc C.
Hosting = Mare C. oder bei Info
Multimedia Produkte: Movie / Movie Deluxe = Urs

was mich persénlich betrifft: ich bleibe sonst geme auch "nur" mit Info ur
den Lead fir dieses Team!

Remove | Reply

Mariéne Scheck says:

Wie gesagt dies ist ein drat! i.0. mit allen euren Feedbacks. Helge hat g
@Manja: danke vielmals fir Dein starkes Engagement. Geme kann auct
und Web2com méchte ich den Grosskunden-Teil bei mir behalten - auch

Anmerkung: ich glaube wohl das ich tough enough bin - ohne Zweifel Du

Remove | Reply

Definit
+ | X hutps://wiki.local
den Lead fir dieses Team!

ve Produktleistungen - Amundsen - Confluence

Remove | Reply

Mariéne Scheck says:

Wie gesagt dies st ein draft! i.0. mit allen euren Feedbacks. Helge hat glaube ich gut zusammengefasst. OK so fiir euch?
@Manja: danke vielmals fir Dein starkes Engagement. Gere kann auch den Comer bemehmen. Jedoch wegen den Verhandiungen mit UHM
und Web2com méchte ich den Grosskunden-Teil bei mir behalten - auch wenn es mir keinen Spass gibt

Anmerkung: ich glaube wohl das ich tough enough bin - ohne Zweifel Du kennst mich ja @)

Remove | Reply

Mania Hoffmann says:

Wie gesagt: glicklich macht mich die Verteilung nicht wirklich. Werde mir am Wochenende dazu nochmal Gedanken machen.

Remove | Reply

Marléne Scheck says:
Ich schtze Dein Interesse sehr liebe Manja. Es st jedoch nicht zumutbar vier bis finf Produkte zu verfolgen, die u.a. strategisch heikel sind.

Das will jedoch nicht heissen, dass Du Deine Inputs beim Produkt-Leader einfliessen lasst.
Besprechen wir doch das miindlich am Montag Nachmittag ok? besser als via wiki comments () nice we!

Remove | Reply

Mania Hoffmann says:

hi, hab am wochenende mir noch gedanken dazu gemacht. () hier mein Vorschlag, den ich an Marlene bereits geskypt habe:
Tol und Banner fiir mich ok. Comer bleibt bei Marlene. NEU: Zusammenarbeit mit Marlene bei den Grosskundenformaten. Tabelle oben habe ich
dementsprechend angepasst. Danke.

Remove | Reply

Marc Isler says:

Hiall Mein Vorschlag: Verantwortung zur Weiterverfolgung der Idoe *P4P-Topistng' solte bei PM liegen, se\bs(vers(ar\dhch in enger
Zusammenarbeit mit P4P-Circle - ich werde auch intensiv Aber i

Daher mein Vorschiag : P4P-Toplisting gleich in die Top-Listing-Diskussion aufnehmen und nicht aufteilen.; Woiers P4P.Prockie worden 2. T
im P4P-Circle angedacht, sind aber noch nicht spruchreif: z.B. P4Call-Button, AdWords-Modell etc.

Remove | Reply

Manja Hoffmann says:

i, ich werde mich mit Marc zusammensetzen. ist sicher eine gute Idee, das p4p-Tol gleich in den Tol-Diskussionen mit aufzunehmen. Bendtige
aber hier die Unterstiitzung von Marc. Danke Marc ©)

Remove | Reply

Add Comment

2.80, the Enterprise Wiki. Bug/leature request— Al

| w P
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Das Wiki von local.ch

» Standardsoftware “Confluence” von
Atlassian

» Wochenrapport

» personliche Link-Sammlung

Dl

» Das einzige Werkzeug fur die
Projektzusammenarbeit

» Von uberall her zuganglich

Der Blick zuruck (1 von 2)

» Konzept?
» es war klar, dass es ein Wiki sein soll
» no concept but good sense ;-)

» moglichst wenig Redundanzen (“not sending
around attachments”)

» Was wurdet ihr an diesem Einstieg andern?

» Namingkonzept von Seiten

» Content disposal and archiving
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Der Blick zuruck (2 von 2)

» Erfahrungen
» Klappt sehr gut

» Leute die neu dazukommen finden sich nicht
zurecht - zu viele Information (ist aber nicht
Wiki-spezifisch)

» Wir mussen das "archiving" 16sen

» Wie geht es weiter?

» Ausbauen..

Wiki-Herausforderungen

Ist nur Werkzeug: Anwendung!

Spielzeug fur Techies?

Sinn, Nutzen + Feedback sichern
Welches Programm?

Erfahrene Programmierpartner?
Usability soso-lala

Noch vieles im Fluss

Interessante Pro/Contra-Diskussion:

http://blog.kooptech.de/2008/04/8-argumente-gegen-den-einsatz-von-wikis-in-unternehmen/
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F

Checklist Blog -
| Checklist Wiki
Zukunft

Tipps fur den erfolgreichen internen Blog-Einsatz

» Einfach mal ausprobieren bringt Frust

» Ziel klar umreissen: Wohin?

» Zielpublikum? Inhalt? Autoren?

» 1 Beitrag pro Tag = 4 h pro Woche!

» Schreiben, Kommentieren, Planen, Pflegen

» Autoren: Motivation? Talent? Zeit? Feedback!
» Einfache Vorgaben (redaktionelles Konzept)
» Exklusivitat sichern

» In gesamte interne Kommunikation einbetten

» Auswerten, Optimieren, Feedback geben

25 von 28 © www.bernet.ch / www.namics.com - Weblogs und Wikis im Firmeneinsatz - 23.5.08 - Orbit-IEX



Weiterfuhrende Links:
Checklist Blog-Konzepit:

www.bernet.ch/wissen/checklisten

Studie Unternehmen Wiki/Weblog
Deutschland:

www.bernetblog.ch/2007/11/12/studie-web-20-
enterprise-20-einsatz-von-wikis-und-weblogs-in-
deutschland/

Tipps fur den erfolgreichen internen Wiki-Einsatz

1. Angste aktiv im personlichen Gesprach adressieren
(nicht im selben Medium)

2. Ergebnis dauernd Uber Hierarchie stellen

3. Alle Projektinformationen sind im Wiki zu finden
(Vertrauen schafft Vertrauen!)

4. Keine Zugriffs- oder Editierbeschrankungen! (alle
User durfen alles)

Jeder User schreibt seine Wiki-Inhalte selbst!
Es braucht WikiGnomes

Aktiv Anlasse schaffen, das Wiki zu nutzen

o N PEF

Einen Sponsor haben

26 von 28 © www.bernet.ch / www.namics.com - Weblogs und Wikis im Firmeneinsatz - 23.5.08 - Orbit-IEX



Weiterfuhrende Links

» Tipps fur den erfolgreichen Wiki-Einsatz in Firmen:
http://blog.namics.com/2007/12/tipps_fur_den_e.html

» Wikis in Plain English (Wiki-Prinzip einfach erklart):
www.youtube.com/watch?v=-dnLO0OTdmLY

» Tipps rund um den Wiki-Einsatz: www.wikipatterns.com

» CMS, Wiki, Weblog oder Forum

» http://wiki.computerwoche.de/doku.php/web 2.0/weblog-
wiki-forum

» Whitepapers, Vortrage und mehr: www.namics.com/wissen

= VoL, IVULAdl

Checklist Blog -
8 Checklist Wiki
Zukunft
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Weblog+Wiki im Firmeneinsatz: Zukunft

1. Wiki-Software wird besser

2. Einsatz von Blogs und Wikis nimmt zu
3. Unternehmenskultur wandelt sich

4. Dialog sichert Erfolg

5. Ohne Flankierung kein Erfolg

namics S

MARCEL BERNET

Weblogs und Wikis im Firmeneinsatz
23. Mai 2008 - Orbit-iEX

» Besuchen Sie uns auf dem namics Stand in der Halle 4/A34.

Jurg Stuker, juerg.stuker@namics.com, 071 228 67 01

namics: 240 Internethandwerker seit 11 Jahren mit erstklassigem Wissen und
Koénnen zu Internet. Wir erdenken, bauen, betreiben, bewerben und verbessern
geschéftskritische Online-Anwendungen zusammen mit unseren Kunden.
http://blog.namics.com: Persénlich Stimmen um und aus dem Netz
http://www.namics.com/wissen: Whitepapers, Vortrage und mehr

MARCEL BERNET

Marcel Bernet, marcel.bernet@bernet.ch, 044 266 90 80

Bernet_PR steht flr wirksame, kreative und herzliche Kommunikation. Mit
Fokus auf strategischer Beratung, Medienarbeit, Publikationen, PR im Netz.
www.bernet.ch/wissen: Checklisten, Studien, Inputs rund um Kommunikation
www.bernetblog.ch: Aktuelles Gber Online PR, Medien, Web 2.0
www.bernet.ch/anstoss: Monatlicher Newsletter mit nitzlichem Hintergrund
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