Fir die Marken- und
Unternehmenskommunikation
Bewegtbild im Internet nutzen.

Brand First.

Ziele.

o Kommunikation von redaktionellen, themenorientierten und
unterhaltsamen Verbraucherinformationen

e Kundenbindung und —-gewinnung

e Abverkauf

e Umsetzung neuer Businessmodelle

¢ Sendezeit = Werbezeit = Laden6ffnungszeit
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Brand First.

Aber Achtung, das Internet hat
andere Gesetze:

Aus Push wird Pull.

Aus Reklame wird Kommunikation.

© Matthias Berg, Horst Klemm, Thor Kunkel. Hamburg, Mai 2008.

Wo der Unterschied
zwischen Arbeit ...




...und Privat immer
akademischer wird,...

...werden die Optionen fiir neue
Bewegtbildformate immer grosser.
~Lean Forward" und , Lean Back™!
Kurze Formate und lange!
E-Formate und U-Formate!
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Brand First.

Corporate Publishing wird Corporate TV:
DER Trend in der Unternehmens-
kommunikation, siehe auch...

BahnTV

DouglasTV

BMW TV

Mercedes TV (Trailer)
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Brand First.

Ein komplettes Programm fiur ein Unternehmen

oder eine Marke,
das auch vom Unternehmen alleine bezahlt

werden muss.

© Matthias Berg, Horst Klemm, Thor Kunkel. Hamburg, Mai 2008.
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Beispiele Themen/Sparten TV:
1-2-3 TV (TV1)

Anwalt TV

Astro TV

Autofernsehen

Badminton TV

Bike TV

Billard TV

Campus TV

Chefkoch TV

Deutsches Anlegerfernsehen
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Brand First.

Ihr TV-Portal
Barsenginge
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Brand First.

Beispiele Themen/Sparten TV:
Deutsches Gesundheitsfernsehen
DMax

DSF

Eurosport

Fashion Guide TV

Foto TV

Kika

Kultur TV

Luxe TV

N-TV
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Aktuell gibt es 92 Internet TV - Plattformen
in der Schweiz, die aber bislang herzlich
wenig mit Werbung zu tun haben.




Und zwar 18 Live TV-Plattformen,

3 Live TV via Homepage-Plattformen,

5 No stream-Plattformen
66 Video-on-demand Plattformen.

© Matthias Berg, Horst Klemm, Thor Kunkel. Hamburg, Mai 2008.

Brand First.

18 Live TV Plattformen.

eBalkan Info WebTV Infos about the Kosovo

eEmmanuel TV Conventional TV Religious TV-Station (Christian Network)
ehltv (Hittnauer TV) LocalTV Local TV-Station from Hittnauer

eHittnau Webcam WebTV Webcam view from Hittnau

eHSE24 Conventional TV Home shopping TV-Station

eLéman Bleu Télévision Conventional TV TV Station from the city of Geneve
eMaarsen Bern WebTV Flower shop from Berne (Webcam)

eMaarsen Bern WebTV Flower shop from Berne (Webcam)

eParlament (Nationalrat) WebTV Parlament (Nationalrat)

eParlament (Standerat) WebTV Parlament (Standerat)

eQVC Switzerland Conventional TV Shopping channel

eTele M1 LocalTV Local TV station from Aargau area

eTele Tell WebTV Central Switzerland Broadcast

eTele Ticino WebTV TV Station with Italian language

eTelebasel Conventional TV News-TV station from Basel (not always online)
oTrinity Broadc. Netw. Europe (Switzerl.) Conventional TV Religious TV- Station
oTV Shop Switzerland Conventional TV Shopping channel

eU1TV Conventional TV Entertainment TV-Station (not always online)

© Matthias Berg, Horst Klemm, Thor Kunkel. Hamburg, Mai 2008.

Brand First.




3 Live TV via Homepage- und
5 No stream Plattformen.

eJungfraujoch
eTelebielingue
eWorldhockey TV

e ADSL TV Switzerland

oeGTX Switzerland

Jungfraujoch (Webcam)

Brand First.

Regional TV (Biel, Berner Jura)

Sport TV-Station

Provides TV services through IPTV
eBest Direct Switzerland Shopping channel

Entertainment TV-Station

eSwiss Broadcasting Corp. Main page from SF, tsr, rtR & rtsi
Film, lifestyle & Entertainment

eStar TV Switzerland

© Matthias Berg, Horst Klemm, Thor Kunkel. Hamburg, Mai 2008.

Brand First.

66 Video on demand Plattformen.

@20 Minuten TV

e4Riders Magazin TV

e Albis TV

eAmericas cup anywhere
eArt TV

oAudi TV

eBeyond Einstein TV
ebkanal.ch

eBluewin TV

eCanal 9

eCartoon Network Switzerland
eChocolat TV

oCityguide

eCool TV

eDigestiv TV

eDiscovery Animal Planet
eDiscovery Channel
eDiscovery Geschichte
eDiscovery HD Switzerland
eDiscovery Realtime (french)
eDiscovery Realtime (italian)
oESPN Classic Sport

eEuroNews

eEurosport

oFIFA TV

eFocus TV

eGesundheit Sprechstunde
eIntern. Handball Federation
eInternet TV

eKonsum TV

eKyte TV

elabel TV

eLuegmol

eM6 Switzerland

oNASN Switzerland
eOcean Defenders TV
eRebell TV (VBlog)
erestorm TV

eRocklabel TV

oRTL 9 Switzerland

oRTR (Radio e TV Rumatsch)
oRTSI

eSchweizer Illustrierte

oSF 1

oSF INFO

oSF ZWEI

eSwiss web TV

eSwiss web TV (Baupartner TV)
eSwiss web TV (Swissauto TV)
e Swissclips

eTele Stidostschweiz (TSO)
eTeleZuri

eThe Bruno Bondi Show (VBlog
eTravel VDO

oTSO (Tele Stdostschweiz)
oTSR 1 &2

oTVM 3

oTVRL (Région Lausannoise)
eUnited Visions TV
eVernissage TV

eVideo Tube (Switzerland)
oVIVA TV Switzerland

e TV-Station

eWeggli TV

o WEIN & GENUSS TV
eZuriplus
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Brand First.

Ein komplettes Programm fiir eine Zielgruppe
(mehrere Themen maoglich, z.B. Vielflieger /
Airline + Kreditkarte + Versicherung +
Automarke + Modelabel) oder ein Thema wird
in Kooperation von mehreren Unternehmen

finanziert.

© Matthias Berg, Horst Klemm, Thor Kunkel. Hamburg, Mai 2008.

Brand First.

Interessent wird Kaufer. Website wird
Bewegtbildportal.

Online Advertising Online Advertising Online Advertising Online Advertising
(Videopodcast- (Videopodcast- (Videopodcast- (Videopodcast-
Banner) Banner) Banner) Banner)
auf Fremdportalen auf Fremdportalen auf Fremdportalen auf Fremdportalen
| | I I

e e

WebTV-Plattform
mit Videostream im
Dauerbetrieb und
diversen
Themen- und
Produkt-Video-
Angeboten

A

|

Produkt-Videos

Produkt-

Videos Produkt-Videos

Produkt-Videos
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Streaming Media

1. User wird fiir den Benefit eines
Produktes interessiert

2. User klickt Video an und wird

automatisch weitergeleitet auf
die Plattform

Internet-Plattform

3. User wird auf das Produkt zum
Benefit aufmerksam

4. User kommt Gber Hyperlink in

den Bestellvorgang oder schaut
alternativ weitere Prod.-Videos an

Video Content




Brand First‘

Beispiel eines Standardbewegtbildportals im
Internet (s.a. ADAC TV etc.).

O®O == — @ () =
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Brand First.

Zusammenfassung TV Programme (knapp 700
deutschsprachige):

Unternehmens TV

Zielgruppen TV

Themen oder Sparten TV

siehe auch

www.global-itv.com
http://de.wwitv.com

© Matthias Berg, Horst Klemm, Thor Kunkel. Hamburg, Mai 2008.




Beispiele Themen/Zielgruppen-Formate
(Podcasts und Podcast-Serials), die auch
als eigene Kampagnen genutzt werden
konnen:

Dokumentation: Fussball (Nike)




Beispiele Themen/Zielgruppen-Formate:
Moderierte Sendung: Kochen und Backen
(Dr. Oetker).

Beispiele Themen/Zielgruppen-Formate:
Dokumentation: So werden Immobilien
Immobilieninteressenten nahergebracht.




Beispiele Themen/Zielgruppen-Formate:
Comedy: Horst Schlammer macht den
Fluhrerschein. Fiir Volkswagen.
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Brand First.

Offlinemarken, die Web-TV-Marken wurden.

*Spiegel TV Online News (5 x tagl. 2-4 Min.)
*FTD Business Telex (bérsentagl. 3-4 Min.)
*Welt TV Online News (3 x tagl. ca. 3 Min.)
*PC Welt TV auf pcwelt.de (tagl. 2-7 Min.)
estarstyle.tv / Burda (tagl. 2-5 Min.)

*N-TV Telebdrse (bdrsentaglich, ca. 5-7 Min.)

© Matthias Berg, Horst Klemm, Thor Kunkel. Hamburg, Mai 2008.

Brand First.

Umgekehrt: WebTV-Formate werden Marken.

Good Night Burbank, das satirische Nachrichtenmagazin.

Oder:

Wallstrip, die schragste Internet-Bérsenshow aus der Wallstreet.

© Matthias Berg, Horst Klemm, Thor Kunkel. Hamburg, Mai 2008.




Brand First.

Ein deutsches Beispiel fur eine erfolgreiche
WebTV-Marke:

Ehrensenf, ein Internetformat, das Kultstatus erreicht hat:
- bérsentaglich 3-4 Minuten

© Matthias Berg, Horst Klemm, Thor Kunkel. Hamburg, Mai 2008.

Brand First.

Beispiele Sendungen werden Marken:

Port City P.D., der neue Kult-Thriller im Internet.

Hier darf alles das an Werbung und PR rein, was im 6ffentlich-rechtlichen
Fernsehen unvorstellbar ist.

© Matthias Berg, Horst Klemm, Thor Kunkel. Hamburg, Mai 2008.




Brand First.

TV-PR und Online PR.

Unter journalistischen Gesichtspunkten produzierte Beitréage werden bei TV-
Sendern und auf WebTV-Plattformen platziert.

TV-PR ist kein Product-Placement: TV-PR sind digitale Pressemitteilungen, also
vorproduzierte Berichte. Themen und Konzepte werden mit den Kunden
erarbeitet.

Berichte werden tatsachlich bei den Sendern in relevanten Umfeldern
untergebracht. Dazu wird zusatzlich zum fertigen Beitrag auch das Rohmaterial
mitgeschickt.

Je besser die journalistische Qualitat, desto wahrscheinlicher ist auch die
Ausstrahlung, fiir die TV-Sender kein Geld bekommen.

© Matthias Berg, Horst Klemm, Thor Kunkel. Hamburg, Mai 2008.

Brand First.

Wie lassen sich solche eigenen Formate
finanzieren?

Beispiel GQ: Refinanzierung von Podcasts durch Kooperationspartner.

© Matthias Berg, Horst Klemm, Thor Kunkel. Hamburg, Mai 2008.




Brand First.

Eine Sendung (Episode) oder eine Serie fiir eine
Zielgruppe oder ein Thema kann von einem
Unternehmen alleine oder in Kooperation von
mehreren Unternehmen bezahlt werden.

© Matthias Berg, Horst Klemm, Thor Kunkel. Hamburg, Mai 2008.

Fragen, auf die man perfekt mit
Bewegtbildkonzepten antworten kann.




Fragen, auf die man perfekt mit
Bewegtbildkonzepten antworten kann:
Wie mache ich aus meiner Internetprasenz
einen lebendigen Kontaktpunkt mit meiner

Marke?

Fragen, auf die man perfekt mit
Bewegtbildkonzepten antworten kann:

Wie erklaren wir komplexe Produkte, wenn
die Leute keine Broschiiren oder
Gebrauchsanleitungen lesen?




Fragen, auf die man perfekt mit
Bewegtbildkonzepten antworten kann:
Wie konnen wir aus Zeitschriften einen
TV-Sender machen und dabei

unsere Anzeigenkunden mitnehmen?
Und wie sieht das aus?

Fragen, auf die man perfekt mit
Bewegtbildkonzepten antworten kann:

Wie kann ich mich gerade einer jiingeren
Zielgruppe interessant machen, die mit
meinen Themen rein gar nichts am Hut hat?




Fragen, auf die man perfekt mit
Bewegtbildkonzepten antworten kann:

Wie kann ich den typischen Fernsehshopper
verjiingen, ohne den alten zu verlieren?

Fragen, auf die man perfekt mit
Bewegtbildkonzepten antworten kann:
Wie kann ich Newsletter emotionaler und
involvierender gestalten?




Fragen, auf die man perfekt mit
Bewegtbildkonzepten antworten kann:
Wie wird aus einem Jahresbericht ein
Berichtsportal, wo der CEO selbst das
Vorwort erzahit?

Fragen, auf die man perfekt mit
Bewegtbildkonzepten antworten kann:
Kann ich mir auch als kleines
Unternehmen einen Unternehmensfilm
leisten, der mich alleinstellend macht
und damit tatsachlich werbewirksam ist?




Fragen, auf die man perfekt mit
Bewegtbildkonzepten antworten kann:
Wie lasst sich der Fast-Food-Reflex bei
Jugendlichen besiegen?

Fragen, auf die man perfekt mit
Bewegtbildkonzepten antworten kann:
Wenn Weiterbildung Heilungschancen
erhoht, wie qualifiziere ich Krebspatienten?




So wird das Internet auch IHR
Bewegtbildmedium der Zukunft.

Lassen Sie sich nicht auf 30-Sekiinder
limitieren!

© Matthias Berg, Horst Klemm, Thor Kunkel. Hamburg, Mai 2008.
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Brand First.

Wenn Sie 24 Stunden gesehen werden wollen,
senden Sie 24 Stunden!

Tarfen (Kompak! und
Komiort) sowie sinem

{Dauer: 00:00:25 min.)
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Brand First.

Prasentieren Sie eine ganze Markenwelt,
nicht nur eine Marke!
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Brand First.

Treffen Sie auch fragmentierte Zielgruppen
ohne Streuverlust in HDTV-Qualitat!

© Matthias Berg, Horst Klemm, Thor Kunkel. Hamburg, Mai 2008.

Jetzt muss die Zielgruppe nur noch zu
Ihnen finden.

Bewerben und begleiten Sie also Ihre
Onlineaktivitaten, wo immer es geht:

In der Klassik, in der PR, im Dialog,

auf dem Produkt selbst und vor allem
im Internet.




So bekommen Sie:

* Mehr Interesse

* Mehr Emotion

* Mehr Kontakttiefe
* Mehr Exklusivitat
* Mehr Flexibilitat

* Mehr Zeit

e Mehr Interaktivitat
e Mebhr fir Ihr Geld

© Matthias Berg, Horst Klemm, Thor Kunkel. Hamburg, Mai 2008.

Brand First.

Brand First.
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Brand First.

Marke macht Quote: BrandFirst entwickelt
Sender und Sendungen (Formate) fiir Marken.

Auf Wunsch innerhalb bestehender Kampagnen oder Kommunikationsauf-
gaben - als Teil eines vorgegebenen Gesamtkonzepts, und innerhalb
bestehender Agenturverbindungen, denn BrandFirst ist kein Wettbewerber,
sondern eine Verstarkung bestehender Kommunikationsdienstleister.

Der Weg:
Generierung von Content (Recherche, Lizenzeinkauf, Produktion).

Entwicklung innovativer Businessmodelle.
Produktion/Supervision der Produktion.
Qualitatssicherung durch bewahrte Marktforschungstools.

Das Ergebnis:
e \oll-/Teilprogramme flr (IP-)TV und Mobile TV
e Videopodcasts und Videos on demand
e Virale Kampagnen

© Matthias Berg, Horst Klemm, Thor Kunkel. Hamburg, Mai 2008.

Brand First.

Markenkompetenz qua Expertise.
< © [ oo eser

Pus Liche zum Automabil Freu ren  MercedesBenz .

TRELLL manager-magazinde 02227 “WAGYX. DIEZLZEIT IENETEVRIRGS
SO Te1 et N K telegate? ELEH L%

....................... _ ' .
@ SHARP NOKIA puiDg 0 Allianz @ e [ [PYRRRRT] Haspa

OREEEC 06, GOthOer vimone merichersicherungde B ypovereinsbank /PN yocumer
FIRST REISEBURO METAXA® :Rama @,%5 0RM|NA @
el (i | ECKES ol il voSoon
E CI_OSED :vipAL SASSOON { Grasco)) @d‘@ areT @,éolgmwdﬂmﬁ
DITO0 0%  Gpayer 0o X ver|

WELLA

© Matthias Berg, Horst Klemm, Thor Kunkel. Hamburg, Mai 2008.




Brand First.

Danke fiir Ihre Aufmerksamkeit.

© Das Copyright des gesamten Inhalts dieses Exposés ist Eigentum von
Matthias Berg, Horst Klemm und Thor Kunkel. Der Zugriff darauf beinhaltet
kein Recht zur Nachahmung, Wiedergabe und/oder Verbreitung, die ohne die
schriftliche Bewilligung der oben genannten Autoren untersagt sind.
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