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Publizistik?

» Die Lehre von der zwischenmenschlichen
Kommunikation (...) und ihrer Wirkung in der
Gesellschaft.”

Quelle: http://www.eugen-kogon.de/publizistik.html
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Innovation?

» |nnovation im Internet hat aus meiner Sicht
wenig mit Technologie zu tun, aber viel mit
Menschen.
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Meine Thesen

» Geschwindigkeit ist ein zunehmend wichtiger
Erfolgsfaktor in der Kommunikation.
Entschleunigung ist nicht in Sicht.

» Vernetzung von Menschen online schafft
Vertrauen. Autoritare Kommunikation wird
entmachtet.

» Online wird integraler Teil von Informations-
und Absicherungsprozessen.
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Geschwindigkeit.
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Eine Tasche geht auf Reisen: Sakku

» Freizeitbeschéaftigung”

» Marketingbudget tendiert gegen Null

Mehr Infos: http://www.styropor.ch/wp/2006/08/04/online-pr-ist-online-marketing-draft-case-study-online-pr-fur-die-sakku-solartasche/
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Geschwindigkeit?

» Die Produktion der Tasche hatte noch nicht begonnen
» Sakku Blog: http://sakku.kaywa.ch

» (Keine?) Online PR aber ,von selbst"...
— Beitrage in Foren/Blogs/Wikis/Blogplaneten

— Beitrage auf fremden Websites
— www.20min.ch, www.bluewin.ch, www.cash.ch/blogs/Wolf, u.a.

» Print und TV folgten innert Tagen
— Cash
— 20 Minuten
— NZZ am Sonntag
— Schweizer lllustrierte
— Tele Zri
— DRS3

» Noch keine Pressemitteilung, noch keine Website!
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Suche nach dem Sakku-Weblog
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Was ist passiert?

» Sakku Blog, http://sakku.kaywa.ch
— Mitverfolgen des Produktionsstarts
— Feedback-Kultur der Kaufer, Login fur Kaufer

— Gratulationen, Weiterempfehlungen,
Verbesserungsvorschlage, Wiinsche,...

— Fotos aus der ganzen Welt
http://www.flickr.com/groups/sakku/pool/

» Hohes Engagement der Frihkaufer [Beta-Tester]
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Geschwindigkeit!

» Erst danach kam eine Pressemitteilung, eine Website
mit Newsletter und die Bestellmdéglichkeit
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Vernetzung.
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Community? Unser kaputter Banner — die Erste
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Community? Unser kaputter Banner — die Zweite

« Hipster PO bel namicz | Main | BITY - In Deu

I Die Macht der Blogs. 50 soll es sein
Zum Glock gibt es wache Geister auf dieser Weltk,

Bei namics izt eine geplante online Banner-Kampagng
aufgezchaltet worden. Schlecht, weil die fiel-URL nd
interezzierten Personen daher auf eine Fehlerzeite k
egal,

Der "Maormalfall® wire, dasz der Fehler durch eine de
und wahrscheinlich erst nach eingier feit entdeckt
Schneller und effiienter zind die aufmerkzamen Blog

Izh habe es bei Patrze, der den Fehler in Peru entd

bei Blogging Tom inkl einer Analvse der Zusammenh3

gerchtetes E-Mail von PatHce gelesen hatte, fand ic

Ein exzellentes Beispiel fir die Geschwindigkeit der
dez [ialoges! @Patrice und @wBlogging Tom: Fir Euch
(Obertragbaren) gratis EintAtt zur Tagungz, Danke.

Posted by

namics Weblog

Personliche Stimmen und Meinungen von namics Mitarbeiterinnen und
Mitarbeitern.

= Wetrauen ist der Anfang von allem | Main | S5chon mal mit dem Telefonbuch
"gechattet" -

I Bloggers do it better (mit Eurer Hilfe)

[az Bannerwerbung fiemlich argern kann, haben wir ja erlebt, Kénnen ez Weblogs

bezzer? Ich meine ja und deshalb einen kleinen Wettbewerbh,

[He ersten 10 Blogs, welchen den unten stehenden Banner 1) bei sich im Weblog
reigen, 2] auf die folgende URL werlinken:

http: S, namics, com/ news-medienSdaten-eventsfintranet-fachtazung und 3) bei
planet.blogus. ch unter dem Suchbegriff "namics intranet" erscheinen, erhalten von
mir eing Tageskarte 1. Klazze der SBB zu den SE&W am 5.5.2006 in Biel, Cie Zeit bei
ping, blogug, ch zahlt,

IUn zu zeigen, ob Weblogz oder Banner bezzer sind, werde ich die Erfolgzzahlen
[Referrers je Ahedium, Anmeldungzen je Mediom) verdffentlichen. lch bin sicher die
Blogsz toppen.

g MAMICS

Intranet-Fachtagung
22. Mirz 2006

floz los!

Fosted by Jirg Stuker on 22.02.06 15:00 | Permalink
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Community? Unser kaputter Banner — die Dritte

» 15  Teilnehmer” haben den Banner platziert (und ich
habe ab und zu lber die Clicks informiert)

— http://blog.namics.com/2006/02/blog_gegen_bann.html
(nach 24 Stunden)

— http://blog.namics.com/2006/02/blog_gegen _bann_1.html
(nach 48 Stunden)

— http://blog.namics.com/2006/03/blog_gegen_bann_2.html
(nach 1 Woche)

— http://blog.namics.com/2006/03/intranettagung.htmi
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Community? Unser kaputter Banner — eines der
Resultate
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Vertrauen.
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Buchempfehlung? — Amazon
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Buchempfehlung? — Weblogs
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Reiseberatung?
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User beraten User!

» Wie sichere ich meine Entscheidungen ab?

» Wem vertraue ich?
— einem einzelnen Experten
— einer Vielzahl von Stimmen

» Wertigkeit der Beratungstatigkeit

» Kunden sind in Detailaspekten besser informiert als
Profis (noch deutlicher bei Cross-Selling)
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Thesen.




Meine Thesen

» Geschwindigkeit ist ein zunehmend wichtiger
Erfolgsfaktor in der Kommunikation.
Entschleunigung ist nicht in Sicht.

» Vernetzung von Menschen online schafft
Vertrauen. Autoritare Kommunikation wird
entmachtet.

» Online wird integraler Teil von Informations-
und Absicherungsprozessen.
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Besten Dank fur Ihre Aufmerksamkeit. namics /

juerg.stuker@namics.com




