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MashUp?

» Mischen von thematisch abgegrenzten Daten und 
Anwendungen des Webs.
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Feed?

» Inhalte von Websites (online Awendungen) in 
maschinenlesbarer Form.
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Hat das mit Web 2.0 zu tun?

» Read/Write Web
– alle User sind potentiell auch Ersteller von Inhalten (User 

Generated Content)
– Inhalte werden aktiv verteilt und sollen wieder verwendet 

werden: Angepasste Lizenzen und Verteilmechanismen

» Funktionen werden auch, so wie Inhalte, zur  
Wiederverwendung angeboten (the Web as a Platform)
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MashUp ist ein Kulturelement

http://video.google.com/videoplay?docid=6805063692754011230
http://www.youtube.com/watch?v=bEi9XScj1mc
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Menuvorschlag

Thema Stichworte

MashUps • Beispiele und deren Implementierung1

• Was sind Feeds und was leisten sieFeeds2

Anwendung und
Business Case

• Technische Spielerei oder auch für den 
geschäftlichen Einsatz

3

Gedanken und Ausblick • Wo könnte die Entwicklung hingehen4
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MashUps
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Beispiel: Flickr

» Wie?
– User können ihre Bilder 

geo-codieren
– User können ihre Bilder 

öffentlich machen
– Flickr verwaltet eine 

geografische Hierarchie 
und zieht die Bilder 
zusammen

» Nutzen?

» http://flickr.com/places/S
witzerland/Canton+of+St.
+Gallen/St+Gallen
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Beispiel: Vesseltracker

» Wie?
– Ab Gewicht x müssen 

Schiffe deren Position, 
Name (u.a.) per Funk 
übermitteln

– AIS (Automatic 
Identification System) 
auf VHF 87B und 88B

– Ynnor Systems stellt 
Antennen auf, sammelt 
und betreibt Site etc.

– Bilder kommen aus 
Community

» Nutzen?

» http://www.vesseltracker.
com/
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Was haben wir gesehen?

» Datenquellen verbunden mit Karte (Geocodierung)
– Daten kommen aus der Community oder werden von 

einem einzelnen Anbieter “besorgt”

» Unterschiedliche Kartenabieter

» Dienste sind teils öffentlich, teils bezahlt

» Einmal clientseitig codiert, einmal serverseitig 
programmiert

» Was ist nun ein MashUp genau?
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Was ist ein MashUp?

Daten

(z.B. Schiffsposition)

Anwendung

(z.B. Karte)

Verbindung schafft Mehrwert
= mischen = to mash

» Anbieter der Daten und der Anwendung kennen sich nicht

» Jeder will genutzt werden (in den meisten Fällen)

» Jeder definiert seine eigene Schnittstelle(n)
– Daten (=Feed oder “geholt”)
– Anwendung (=API [Application Programmer Interface], meist 

clientseitig. häufig als JavaScript Library)

» Technisch simpel gemacht: Plattform- und sprachunabhängig

» Buzzword: “The Global SOA [Service Oriented Architecture]”
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Technisch simpel gemacht?

Persistenz

(Datenbank)

Anwendung

(Applikationslogik)

Präsentation

(Applikation)

“Old-Style”: Awendungsintegration

“Old-Style”: Datenintegration

“New-Style”:
JavaScript-
Integration

» Buzzword: “Situational Applications”
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Typisches MashUp-API: Google Map
(http://code.google.com/apis/maps/)
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Will genutzt werden? (http://www.swisstrains.ch)
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Kommerzieller MashUp-Einsatz bei local.ch
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Kommerzieller MashUp-Einsatz bei topin.ch
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Kommerzieller MashUp-Einsatz bei immo.search.ch
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Kommerzieller MashUp-Einsatz bei Raiffeisen
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Kommerzieller Einsatz (Intranet)
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Links zu MashUp

» Liste mit vielen MashUp-Beispiele
– http://www.programmableweb.com/mashups

» Beispielhafte APIs (für Karten)
– http://code.google.com/apis/maps/
– http://developer.yahoo.com/maps/
– http://dev.live.com/virtualearth/

» Aber auch andere
– Amazon (Shopping...): http://www.amazon.com/aws
– eBay (Suche, Insertion...): http://developer.ebay.com/
– Flickr (Bilder): http://www.flickr.com/services/
– Technorati (Blogsuche): http://technorati.com/developers/

» Und viele mehr: http://www.programmableweb.com/apis
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Feeds
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Feeds sind Input für MashUps...

» ...kucken wir (zuerst) Feeds in
„Reinkultur“ an...

» Feeds sind überall
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Effekt von Feeds
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» RSS 2.0
Feeds sind meist in XML „geschrieben“

» Atom 0.3
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Autodiscovery für Feed-Links

» Autodiscovery tag

» http://www.intertwingly.net/wiki/pie/AutoDiscovery

» http://jeremy.zawodny.com/blog/archives/000967.html
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Update Ping bei Aktualisierung des Angebotes

» Aktive Benachrichtigung der Konsumenten (resp. der 
Intermediäre) über das Vorhandensein neuer Inhalte

» (Auch) für Weblogs

» http://www.masternewmedia.org/news/2004/11/10/incre
ase_visibility_in_blog_and.htm
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Feed-URLs halten sich an das REST-Paradigma

» REST (Representational State Transfer): Sprechende 
URLs die immer funkionieren

» REST ist Thema der Dissertation von Roy Fielding: 
http://www.ics.uci.edu/~fielding/pubs/dissertation/top.htm

» Beispiele
– http://tel.local.ch/zh/namics
– http://map.search.ch/bern
– http://api.flickr.com/services/feeds/groups_pool.gne?id=75

696847@N00&lang=en-us&format=rss_200
– http://api.flickr.com/services/feeds/geo/?g=75696847@N0

0&lang=en-us&format=rss_200
– http://api.flickr.com/services/feeds/geo/?g=75696847@N0

0&lang=en-us&format=kml_nl
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REST-Beispiel bei Flickr
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Und was könnte man damit machen?
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Feed zusammenklicken mit Yahoo! Pipes 
(http://pipes.yahoo.com/)
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Links zu Feeds

» Feed
– RSS

– http://en.wikipedia.org/wiki/RSS_(file_format)
– Definition: http://www.rssboard.org/rss-specification

– Atom
– http://en.wikipedia.org/wiki/Atom_(standard) 
– Definition: http://tools.ietf.org/html/rfc5023

– Validität prüfen: http://validator.w3.org/feed/

» Beispiels von Update Ping Schnittstellen
– http://pingomatic.com/ (http://rpc.pingomatic.com/)
– http://technorati.com/developers/ping/
– http://weblogs.com/api.html
– http://blo.gs/ping.php
– http://www.google.com/help/blogsearch/pinging_API.html
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Anwendung und Business Case
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Wichtig sind die Lizenzen!

» Verteilung ist erwünscht
– Weiternutzung über (rechtlich) liberale Lizenzen z.B. 

Creative Commons „Attribution ShareAlike 2.0“
http://creativecommons.org/

» Kommerzielle Anbieter können in ihren Bedingungen 
schon mal die eine oder die andere Fussangel drin 
haben...

» Oder: Kommerzieller Anbieter wollen sich den „Rücken 
frei halten“ plus Grundlagen für ein Geschäft schaffen...
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Konsument oder Produzent eines MashUps?

» Anbieter der Infrastruktur
– Autorität sein
– LockIn erzeugen 

(Verhandlungsmacht)
– Reichweite erzeugen
– UpSelling
– Innovationsquelle
– Datensammlung,

-veredelung

– Preis: Entwicklung und 
Betrieb (Traffic!)

– Preis: Verpflichtung in 
der Zukunft

» MashUp Entwickler
– Zugriff auf 

leistungsfähige 
Anwendungsteile

– Schnell eine 
Anwendung gebaut

– Sehr kleine Kosten

– Preis: Hohe 
Abhängigkeit von den 
Anbietern

– Preis: Anbieter “liest 
mit”
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Ertragsmodelle für MashUp Entwickler

» Geld
– Werbung
– Bezahlte Dienste (Mehrwert durch 

Aggregation/Integration)
– Lead Generation für Infrastrukturanbieter (Affiliate-

Programme)
– ?

» Andere
– Reputation
– Kosten sparen bei der Anwendungsentwicklung
– Zeit sparen bei der Anwendungsentwicklung
– ?
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Mehrwert durch Aggregation/Integration?

» Mehr: http://ecommerce.typepad.com/exciting_ecommerce/
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“Raffinierte Werbung”

» Wandlung von Klick- zu Transaktionspreis

» Wisdom of the Croswd

(MashUp)Endkunde

(Verkäufer)

Lead

Verkauf
$$
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Wie eröffne ich 900’000 Buchläden?

Anzahl Titel
Ca. 100‘000

Gewinngrenze für
klassische, physische
Buchläden

Ca. 2‘300‘000

Gewinngrenze für
hybride Händler
ohne Laden
(z.B. Amazon)

Gewinngrenze für
rein digitale
E-Book-
Händler 

?
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Amazon Store API: 1‘000‘000 Affiliate-Websites, 
…die Traffic bringen
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Die Shopintegration...

» Ein Geschäftsmodell
und eine möglichst
einfache Schnittstelle...
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Gedanken und Ausblick
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1. MashUps enden nicht im Webbrowser
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2. Seine Daten anbieten und schauen was 
passiert
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3. Sich aktiv um die Verteilung (von Daten und 
Anwendungsteilen) kümmern

» Monitoring des Webs: Ingoing Links

» Auf Partner zugehen

» Immer wieder erzählen
– Feeds
– URLs
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4. Ein gutes Feld für Experimente und Innovation
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Mehr Infos (Buchtipp)

» http://www.oreilly.de/catalog/mashupger/

» Mashups programmieren

» Denny Carl, Jörn Clausen, Marco 
Hassler, Anatol Zund

» 1. Auflage Januar 2008, ISBN 978-3-
89721-758-4
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Besten Dank für Ihre Aufmerksamkeit.

juerg.stuker@namics.com
http://blog.namics.com/vortrage/
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Eckdaten zu namics

» Marktführender Schweizer Berater für Online-
Anwendungen und E-Business, Präsenz in Deutschland

» Fokus
– Strategieberatung für Internet
– Konzeption und Implementierung nutzergerechter,

effizienter und begeisternder Internet-Anwendungen
– Vermarktung und Lancierung von Online Aktivitäten
– werblich orientierte Markenkommunikation

» Zahlen und Fakten
– gegründet 1995 als Spinoff der Universität St. Gallen
– 240 Mitarbeiter, Umsatz 2007 CHF 34,2 Mio.
– Standorte: Bern, Frankfurt, Hamburg, München, 

St. Gallen, Zug, Zürich
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