
namics Fachtagung: E-Commerce & PIM

10. März, 2009 – Swiss Exchange

„PIM als Basis für online und Print“
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Print zahlt den Shop

1. Der Print Kanal sichert den ROI des 

Gesamtprojekts

2. Die PIM Strategie schafft Freiraum in Marketing, 

Produkt Marketing und Kommunikation

3. PIM basiertes Publishing öffnet Möglichkeiten der 

Personalisierung

4. PIM als Basis für Print und Commerce ermöglicht 

Cross Channel Marketing
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Quadratisch, 

praktisch, gut

Riesen Arbeit 

die Produkte 

in den Shop 

zu kriegen

PIM von Vorne - PIM von Hinten
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Bring Du mal 

10‘000 Artikel 

rechtzeitig 

ins InDesign!

Quadratisch, 

praktisch, gut

PIM von Vorne - PIM von Hinten
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Online Store

Websites

Callcenter

Mobile

Kiosks

Print Catalogs   Print Material   DM Campaigns   CD/DVD       POS

ERP

CMS/ECM

PLM

CRM

MAM/

Mediaserver

Datapool

Eine Quelle für alle Kanäle
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Content Contributors and Channel Managers 
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PIM basierte Produktdatenpflege ist effizient

Quelle: Marktstudie „Product Information Management in Deutschland“, LN:C 2005

Einstellen der Artikel Laufende Pflege der Artikel

87 min

50 min

10 min

30 min

mit PIMDurchschnitt mit PIMDurchschnitt
0 min

20 min

40 min

60 min

80 min

100 min

120 min

Erstellungs- und Pflegeaufwand der Produktdaten

Der Aufwand für jährliche

Produktdatenpflege sinkt um 80% 
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manuelle Aufbereitung in 

Datenbank

Die „klassische“ Verwaltung von Produktinformationen ist teuer und anfällig

hoher Aufwand

geringe Datenqualität

zahlreiche Medienbrüche

Kompatibilitätsprobleme

zeitraubende Übersetzungen

Excel

CRMERP ExcelAccess Bilder

Katalog

manuelle Zusammenführung 

verschiedener Daten
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Einfach schneller am Markt

Quelle: Marktstudie „Product Information Management in Deutschland“, LN:C 2005

Zeiteinsparung bei Erstellung von Printkatalogen (Industrie)

Neuerstellung

Printkatalog

Aktualisierung

Printkatalog

14 Wochen

7 Wochen

4 Wochen

8 Wochen

mit PIMDurchschnitt mit PIMDurchschnitt
0

5

10

15

Wochen

Quelle: Marktstudie „Product Information Management in Deutschland“, LN:C 2005
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Intelligente Katalogerstellung mit PIM spart bares Geld 

Kosten je Katalogseite und Gesamtkosten je Katalog

Kosten je Katalogseite

(Industrie)

608 €

75 €

1000 €

500 €

0

Durchschnitt best practice

Produktionskosten für 400seitigen

Katalog sinken auf ein Achtel der 

durchschnittlichen Kosten

Quelle: Marktstudie „Product Information Management in Deutschland“, LN:C 2005



hybris Company Confidential             hybris GmbH,  10

Alle Print Strategien müssen unterstützt sein!

Freies 

Gestalten

Semi-

Automated

Fully-

Automated

Web-to

Print

Automatische 

Layoutgenerierung

Systemgestütztes 

Publishing

Effizienzgewinn
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Real-time Integration der DTP Welt schafft neue Möglichkeiten

Freies 

Gestalten

Semi-

Automated

Fully-

Automated

Web-to

Print

Basis für 

Personalisierung

Freiraum für 

Individualität

Zielgerichtete Kommunikation
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Print zahlt den Shop

1. Der Print Kanal sichert den ROI des 

Gesamtprojekts

2. Die PIM Strategie schafft Freiraum in Marketing, 

Produkt Marketing und Kommunikation

3. PIM basiertes Publishing öffnet Möglichkeiten der 

Personalisierung

4. PIM als Basis für Print und Commerce ermöglicht 

Cross Channel Marketing


