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Fehler 1: „Zu wenig“
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1. “Zu wenig”
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1. Kommentare

» Je mehr Seiten im Suchindex sind, desto
– grösser ist die Chance gefunden zu werden
– höher ist die Vielfalt an Keywords
– spezifischer sind die Treffer in der Trefferliste der 

Suchmaschine

» Typische Verdächtige
– https
– nur Flash
– zu komplexe URLs
– redirects
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1. Tipp

» Vollständigkeitsanalyse
– Vollständiglkeit = Anzahl relevanter Seiten meines Angebotes 

/ Anzahl dieser im Suchindex
– Ziel ist in der Nähe von 100% 

» Test
– Was wird effektiv besucht? Die Information über welche 

Seiten besucht werden steht im Serverlog (http-Log)
– Was ist indexiert?

– Query (fast bei allen Suchmaschinen): site:www.ihresite.ch (an 
den Schluss blättern)

– Google Webmaster Tools http://www.google.com/webmasters/
insb. Probleme/Fehler

– Yahoo Site Explorer: http://siteexplorer.search.yahoo.com alle 
indexierten Seiten
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Fehler 2: „Zu viel“
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2. “Zu viel”
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2. Kommentar

» Broken Links in Suchtrefferlisten oder auf anderen 
Websites fördern die Zufriedenheit der User nicht...

» Die “raffinierte” Behandlung ungültiger URLs (Requests) 
fördert die Elimination aus dem Index nicht immer...

» http://blog.namics.com/2006/03/wie_verschwinde.html
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2. Tipp

» Vollständigkeitsanalyse
– Zu viel heisst häufig “zu alt” (Problem mit der Aktualität)
– Selektivität kann erwünscht sein z.B. Login-Masken oder 

Testsysteme

» Test
– Incoming Visits analysieren (steht im Serverlog / http-Log)
– Schlechte Treffer in der Trefferliste forcieren... 

(rumspielen)
– Was ist indexiert?

– Query (fast bei allen Suchmaschinen): site:www.ihresite.ch 
(an den Schluss blättern)

– Google Webmaster Tools 
http://www.google.com/webmasters/ insb. 
ausgeschlossene Seiten

– Yahoo Site Explorer: http://siteexplorer.search.yahoo.com
alle indexierten Seiten
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Zu 1 und 2: Je nachdem...
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Zu 1 und 2: Bei Google ausgeschlossene Seiten



12 www.namics.com

Fehler 3: Hässliche URLs
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3. Hässliche URLs
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3. Hässliche URLs (Gegenteil)
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3. Kommentar

» “Die verlustfreie Übertragung einer URL via Telefon ist 
ein guter Test ;-)”

» Viele Vorteile einer “für Menschen lesbarer URL”
– Keyword in der URL ist wertvoll bei der Berechnung des 

Rankings
– Bessere Qualität des Trefferzitates
– Einfache Kommunikation in andern Medien z.B. Print
– Motivation verlinkt zu werden
– ...
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3. Tipp

» REST = Representational State Transfer
– http://www.technorati.com/search/stuker
– http://map.search.ch/bern
– http://tel.local.ch/zh/namics.html
– http://www.flickr.com/photos/tags/namics/

» http://blog.namics.com/2006/01/ein_guter_archi.html
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Fehler 4: Keine HTML Links
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4. Keine HTML Links 
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4. Tipp

» WWW = (x)HTML http://www.w3.org/Provider/Style/

» HTML Links sind auch gut für’s Ranking!

» Typische Verdächtige
– JavaScript Links
– “Links” in Flash drin
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Fehler 5: Futter für das Zitat
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5. Futter für das Zitat
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5. Tipp

» Gute Texte in (x)HTML und guter HTML Titel

» Kein Frameset

» Wenn Flash, aufpassen mit der “Plugin Detection”

» Wenn Flash, doch Punkt 1

» Wenn alles schief gelaufen ist, Pflege von
– <meta name="description" ...
– http://www.dmoz.org/
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Fehler 6: Nicht an Zahlen glauben
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Alte Weisheit...

FIND STAY ACT

COME BACK



25 www.namics.com

6. Kommentar

» Das wunderbare am Internet ist die Messbarkeit, also 
tun sie es auch!
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6. Tipp

» Definieren Sie Ziele, messen Sie diese und reagieren Sie auch
– Reichweite (externe Verlinkung, Anzahl Seiten in Google..)
– Akquisition (Referrers, Suchbegriffe der Besuchern...)
– Konversion (Kampagnenperformance)
– Retention (wiederkehrende User inkl. Zeitabstand, Schlüsselseiten...)

» (Achtung Werbung: namics Fachtagung Web Analytics am 19.04.07
http://www.namics.com/news-medien/daten-events/web-analytics-
der-weg-zur-erfolgreichen-website.html?cid=011)
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6. Beispiel Konversionsperformance

Anz. 1:

Anz. 2:

Anz. 1 : 2111 Klicks/Monat

Anz. 2 : 1107 Klicks/Monat

Lead : „Neue Newsletter-Abonennten“

Anz. 1 : 148 neue Abos/Monat

Anz. 2 : 299 neue Abos/Monat

Anz. 1 : Konversionsrate 7%

Anz. 2 : Konversionsrate 27% Quelle: Rony Degen
“Keyword-Optimierung bei bei Google”
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Fehler 7: „Play smart“
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7. “Play smart”

5. 2. 2006
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7. Tipp

» Keine faulen Tricks (ein bisschen optimieren ist ok)

» Keine “schlechte Nachbarschaft”

» Google: Richtlinien für Webmaster
– http://www.google.com/support/webmasters/bin/answer.py

?answer=35769

» Google: Evaluation eines Suchmaschinenoptimierers
– http://www.google.com/support/webmasters/bin/answer.py

?answer=35291
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7. Die konkreten Tipps
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Zusammenfassung
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Nicht tun...

» zu wenig Seiten im Suchindex

» zu viele Seiten im Suchindex

» hässliche URLs

» keine HTML Links

» kein Futter für das Treffertitat

» nicht an Zahlen glauben

» “Play Smart”
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Besten Dank für Ihre Aufmerksamkeit.

juerg.stuker@namics.com
http://blog.namics.com/seosem/
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