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“Apéro”
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Wie viele Schweizer nutzen Internet?

Quelle: www.wmef.ch, MA Net
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Zugangsgeräte oder Moore‘s Gesetz in der Praxis 
(Quelle: http://konvergenz.kaywa.com/)

Vor 10 Jahren: Andreas PC Heute: Andreas Telefon

Typ

Gewicht

Prozessorleistung

RAM

Massenspeicher

Datenkommunikation

Batterielebensdauer

Preis

Compaq
Armada 4100

2500 g

Ca. 100 MIPS (Dhrystone)

16 MB

810 MB Harddisk

max. 28.8 kBit/s

2 Stunden

6000 Fr.

Nokia 
Communicator
9500

222 g

Ca. 200 MIPS (Dhrystone)

80 MB

>1 GB Flash

200kBit/s Wireless / WLAN

2 Tage

1000 Fr. 



www.namics.com

Die Netzwerklandschaft...

Quelle: Swisscom
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Agenda

» Ein Ansatz Weblogs zu erklären...

» Einsatzgebiete für Weblogs

» Was bringt‘s?

» Umgang mit dem Medium

» Meine Tools

» Umfragen / Statistiken
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Ein Ansatz Weblogs zu erklären...
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Weblog? – Anlauf 1

» Weblogs sind wichtiges Basiselement von Web 2.0

» Web 2.0
– nutzergenerierte Inhalte
– basisdemokratische Strukturen
– soziale Netzwerke
– u.v.a.S.m.…
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Weblog? – Anlauf 2

» Website == Information

» Webanwendung == (spezialisierte) Prozesse

» Internet-Suchmaschine == Popularität

» Weblog == Reputation und Dialog
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Weblog? – Anlauf 3

» Form

» Inhalt
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Weblog Form („Liste“ 1 von 2)

» Was muss ein Weblog (technisch) können? (1 von 2)
– [MUSS] 1. Ein einfaches Eingabe-System für Text, 

Bilder und Dateien.
– [MUSS] 2. Jeder Post trägt Titel, Text, 

Publikationsdatum und -zeit sowie einen Autor. 
Idealerweise führt ein Link direkt zu Biographie und 
Kontaktangaben des Autoren.

– [MUSS] 3. Jeder Eintrag hat einen stabilen Link
(Permalink), welcher nach der Erstpublikation nicht 
mehr verändert wird. Dieser Permalink ist kurz und 
einfach memorisierbar.

– [MUSS] 4. Der Inhalt ist als (valider) RSS- und Atom-
Feed verfügbar. Autodiscovery, die Benennung des 
Feed-URL im HTML-Code der Seiten, ist unterstützt. 
Validierungstest bei feedvalidator.org.

– [MUSS] 5. Jeder Eintrag besitzt eine öffentliche 
Kommentarfunktion. Diese kann auch ohne 
Registrierung genutzt werden und erlaubt eine 
Vorschau um Fehlpublikationen zu vermeiden

kurze 
Publikationswege

persönlicher 
Absender

Vernetzung

Vernetzung

Dialog

Quelle: http://blog.namics.com/2006/03/antwort_was_mus.html
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Weblog Form („Liste“ 2 von 2)

» Was muss ein Weblog (technisch) können? (2 von 2)
– [MUSS] 6. Das Weblog hat ein Archiv. Zeitlich 

organisiert und evt. zusätzlich für die Kategorien.
– [MUSS] 7. Bei Kommentar-Einträgen wird der Autor

automatisch benachrichtigt. Kommentierende können 
sich selbst auf die Benachrichtigung abonnieren, wenn 
zu ihrem Kommentar neue Kommentare 
hinzukommen. Via E-Mail oder via RSS/Atom.

– [KANN] 8. Das Weblog bietet eine Volltext-
Suchfunktion und Posts können Kategorien 
zugeordnet werden. Die Kategorien werden als Tags 
publiziert.

– [KANN] 9. Immer wichtiger ist eine Funktion (z.B. 
Captcha), um Spam in den Kommentaren oder den 
Trackbacks zu vermeiden.

– [KANN] 10. Der Weblog benachrichtigt relevante Hubs 
mittels einem Update-Ping über XML-RPC.

Dialog

Vernetzung

Quelle: http://blog.namics.com/2006/03/antwort_was_mus.html
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Weblog Form: Weiter...

» Es gibt viele etablierte Ausnahmen bezüglich er 
Form

– z.B. http://robotwisdom.com/ oder http://scripting.com/

» Weshalb?
– weil es kein richtig und falsch gibt (insb. bei der Form)
– teils wegen Beherrschbarkeit (z.B. Kommentare)
– teils wegen Rechtsabteilungen (z.B. Kommentare)
– teils wegen IT-Abteilungen (z.B. Permalinks)

» Uns viele Leute wollen auch mehr, die Ziele sind 
aber identisch

– Blogroll (=Vernetzung)
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Weblog: Inhalt

» Es gibt tausende von Regeln....
– z.B. Nicolas Car 

www.roughtype.com/archives/2006/03/seven_rules_for.php
– z.B. Robert Scoble und Stowe Bowd

scobleizer.wordpress.com/2006/02/14/tips-for-joining-the-a-list/

» Zusammenfassend. Guter Weblog-Inhalt ist
– selektiv: Es geht um ganz bestimmte Inhalte, eine eng 

eingegrenzte Thematik, die in der Regel ein eng definiertes 
Zielpublikum als Gruppe, Interessensgemeinschaft an sich 
bindet

– subjektiv: Die Einträge sind persönlich gefärbt, subjektiv 
kommentiert – die enge Thematik wird auch mal breit 
ausgewalzt. Persönliches muss einfliessen, sonst ist ein 
Weblog kein Weblog. 

– schnell: Mindestens wöchentlich, eher öfter aktualisiert, mit 
neuen Einträgen

– ich bevorzuge zudem originäre Inhalte
Inspiration: (zukünftiges) Buch: Marcel Bernet. Medienarbeit im Netz.
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Einsatzgebiete für Weblogs
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Klassifikation von „Coroprate Blogs“

Quelle: Ansgar Zerfass, http://www.zerfass.de/
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Was bringts?
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Wer liest blog.namics.com?

» Kommentare sind „Friends and 
Familiy“

» Sehr viele persönliche Feedback 
und E-Mails

» (rechts) Ausschnitt der erkannten 
Netzwerke aus welchen Besucher 
stammen. Quelle: http-Logs
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Wieviele Besucher?

» Die Hits/Vistit-Zahlen sind heikel (wegen 
Syndikatoren ↓ oder Desktop-Readern ↑ )...

...geben aber einen Hinweis

Visits blog.namics.com (März ist aktueller Monat)

Page Views blog.namics.com (März ist aktueller Monat)
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Wieviele Besucher?

» Beispiel ein aktueller Download

» Publiziert am Mi 15.3.2006

» Gut für zeitnahe Themen



www.namics.com

Verbreitung – der Effekt
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Verbreitung – die Technik

» Ein Feed
– valide! (http://feedvalidator.org/)
– Autodiscovery

(http://www.intertwingly.net/wiki/pie/AutoDiscovery)
– welcher Inhalt?

» Ein Update Ping

» Vernetzung
– so wie André Kaminski 

(http://blog.namics.com/2006/01/ein_guter_archi.html)
– selbst „mitmachen“ insb. beim kommentieren
– Blogroll
– Monitoring der eigenen Themen: Technorati
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Umgang mit dem Medium
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Die „lieben“ Kommentare

» Die Möglichkeit öffentlich zu kommentieren 
verunsichert Betreiber von Weblogs

– aber: es passiert sowieso irgendwo
– es besser zu wissen, was läuft Einmalige 

Chance den Faden aufzunehmen

» Kommentare müssen einfach abgegeben 
werden können (keine Registrierung)

» „Redaktion“ (oder Löschung) von Kommentar
– grundsätzlich: NIE eine Kommentar löschen
– die Bewilligung von Kommentaren (durch Blog-

Betreiber) halte ich für keinen guten Weg
– Ausnahme/Möglichkeit

– klare Kommentar-Regeln definieren und im 
Voraus kommunizieren Löschung möglich
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Kommentare sind Dialog in unerreichter 
Qualität (Bsp. (http://about.search.ch/)
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Community? Unser kaputter Banner und 
der Wettbewerb – die erste
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Community? Unser kaputter Banner und 
der Wettbewerb – die zweite
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Community? Unser kaputter Banner und 
der Wettbewerb – die dritte

» 15 „Teilnehmer“ haben den Banner platziert (und ich 
habe ab und zu über die Clicks informiert)

– http://blog.namics.com/2006/02/blog_gegen_bann.html 
(nach 24 Stunden)

– http://blog.namics.com/2006/02/blog_gegen_bann_1.html
(nach 48 Stunden)

– http://blog.namics.com/2006/03/blog_gegen_bann_2.html
(nach 1 Woche)

– http://blog.namics.com/2006/03/intranettagung.html
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Community? Unser kaputter Banner und 
der Wettbewerb – einer der Resultate
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Meine Tools
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Technorati (wissen, was geschrieben wird)
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Bloglines (selbst Blogs lesen)
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planet.blugug.ch (sozusagen 
Freundschaftwerbung)
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Unser Planet... (danke Patrice)
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Umfragen / Statistiken
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Aktuelle Umfragen

» Euprera, EuroBlog 2006
http://www.euroblog2006.org/results/survey_results.html

» Edelman / Technorati, Blogger Survey 2005  
https://extranet.edelman.com/bloggerstudy/

» Jan Schmidt, Wie ich blogge?!
http://www.bamberg-gewinnt.de/wordpress/wieichblogge2005/

» Statistiken
– „Weltweit“ bei David Sifry (Technorati): http://www.sifry.com/alerts/
– Schweiz (noch sehr neu): http://stats.blogug.ch/
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Welche Weblogs schauen PR-Leute an -- 1

Quelle: Euro Blog 2006, 
http://www.euroblog2006.org/symposium/presentations/presentations.html
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Welche Weblogs schauen PR-Leute an -- 2

Quelle: Euro Blog 2006, 
http://www.euroblog2006.org/symposium/presentations/presentations.html
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Demographie

» ca. 5% Schweizer Beteiligung

» ca. 82% Deutsche Beteiligung
Quelle: Wie ich blogge?!, 

http://www.euroblog2006.org/symposium/presentations/presentations.html



Bern, Frankfurt, Hamburg, St.Gallen, Zug, Zürich

Danke für Ihre Aufmerksamkeit

juerg.stuker@namics.com
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